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ChatGPT, mitä on kestävä markkinointi?



Osaamistavoitteet ja kurssin 

käytännöt



Osaamistavoitteet
Kurssin käytyään opiskelija:

- tietää mitä on kestävä markkinointi ja miten se liittyy kestävän kehityksen teemoihin 
ja kiertotalouteen.

- osaa soveltaa markkinoinnin käsitteitä ja teorioita kestävään kehitykseen ja 
kiertotalouteen liittyviin teemoihin.

- osaa hyödyntää markkinoinnin korkeatasoisinta tutkimusta (ns. journal-artikkelit) 
kestävän kehityksen ja kiertotalouden kysymysten tarkastelussa.

- oppii hyödyntämään eri kursseilla opittuja asioita ja muodostamaan 
kokonaisvaltaisen käsityksen kestävän markkinoinnin teemoista.

- saa valmiudet markkinoinnin johtamiseen siten, että markkinointi on kestävän 
kehityksen vaatimusten mukaista ja edistää kestävän kehityksen ja kiertotalouden 
tavoitteita.



Sisältö ja arviointi

Sisältö

• Kurssilla tarkastellaan ensin mitä on kestävä markkinointi, kestävä kehitys ja 
kiertotalous erityisesti markkinoinnin näkökulmasta. Tämän jälkeen opiskelijat 
soveltavat tätä tietoa ja aiempia opintojaan ryhmätyössä jossa tarkastellaan 
kestävän markkinoinnin ja kiertotalouden teemoja.

Toteutus, työmuodot ja arvosteluperusteet

• Ryhmätyö (80%). Oman ryhmätyön esittäminen ja muiden ryhmätöiden 
kommentointi (20%).

Työmäärä toteutustavoittain

• Luennot ja ryhmätyön tekeminen, ryhmätyön esittäminen ja muiden 
ryhmätöiden kommentointi.



Käytännöt 1/2

• Opetuskieli: Suomi. 

• Ryhmätyön voi tehdä ja esittää suomeksi tai englanniksi. Luennoilla 

kuitenkin kysymykset ja keskustelut suomeksi.

• Läsnäoloja ei seurata. Jos teet luennolla muita asioita (esim. oman 

tietokoneen käyttö) niin se pitää tehdä muita opiskelijoita 

häiritsemättä).

• Viimeisellä luentokerralla (kun esitetään ryhmätyöt ja 

kommentoidaan muiden ryhmätöitä) tulee olla paikalla oman 

esityksen ja kommentoitavan esityksen aikana.



Käytännöt 2/2

• Kurssilla hyödynnät kaikkea jo oppimaasi ja lisäksi opit lisää kurssin 
teemaan liittyen (kestävä markkinointi ja kiertotalous). 

• Hyödynnämme laajasti eri tietolähteitä (tieteelliset artikkelit, Economist ja 
Financial Times sekä podcastit ja Youtube-kanavat). 

• Ryhmätöiden tekemisessä on suositeltua hyödyntää ja opetella käyttämään 
Reference Management-ohjelmia (esim. Endnote tai Mendeley) ja 
tekoälysovelluksia kuten ChatGPT.

• Näiden käytäntöjen tavoite on, että kurssin käytyäsi käsityksesi opiskelusta 
muuttuvat. Jätät taaksesi kurssien ja tutkintojen läpäisemiseen ja 
arvosanoihin liittyvän suorituskeskeisen ajattelun ja näet asiat elinikäisen 
oppimisen ja itsensä kehittämisen näkökulmasta.



Miten saavutamme tavoitteet?

• Ryhmätyö on työmäärältään hyvin kohtuullinen. Ryhmätyössä fokus ei ole 
maksimaalisessa työmäärässä vaan uuden oppimisessa, luovuudessa ja yhdessä 
tekemisessä.

• Näin tilaa jää itsensä kehittämiselle jonka sisällöstä pystyt päättämään itse. Eli muut 
kurssilla tehtävät harjoitukset vaativat aikaa, mutta toisaalta päätät sisällöstä pitkälti itse ja 
niiden tekemistä ei valvota (=teet oman harkinnan mukaan).

• Ideana on, että kurssin päätyttyä olet:
• Oppinut paljon uutta kurssin teemoihin liittyen.
• Oppinut sekä opiskelua että työelämää varten hyödyllisiä taitoja tiedonetsintään, 

kirjoittamiseen, esitysten tekemiseen ja tekoälyn käyttöön liittyen.
• Hankkinut taidon halutessasi seurata taloutta ja yhteiskuntaa uudella tavalla 

hyödyntäen esim. tieteellisiä artikkeleita, Financial Timesia ja Economistia.
• Tutustunut ja halutessasi linkittynyt esim. LinkedIn-palvelussa muiden opiskelijoiden 

(eli tulevien talouselämän päättäjien) kanssa.
• Ja kaikki tämä tehdään niin että kurssin päätyttyä olisit inspiroituneempi, et 

väsyneempi☺.



Ryhmätyö

• Ryhmätyö tehdään 4-6 hengen ryhmissä. Ryhmän voi muodostaa itse. Lopulliset ryhmät 
muodostetaan vasta 24.1. (silloin ryhmäänne voi tulla vielä uusia jäseniä).

• Ryhmätyössä arvioitte yhtä arvostettua suuryritystä (esim. Apple, Tesla, H&M, Kone tai 
Neste) kestävän markkinoinnin ja kiertotalouden näkökulmasta. Yrityksen tulee olla 
suuryritys jotta sillä on huolellinen ja laaja raportointi asiasta. Yrityksiä löydätte esim. 
osoitteesta: https://www.rankingthebrands.com/The-Brand-
Rankings.aspx?rankingID=107&year=1431

• Ohjeet ryhmätyöhön löytyvät nettisaitilta ja käydään läpi 24.1. luennolla. Se tulee olemaan 
n. 10 sivuinen tekstiosio (+kansilehti ja lähteet) sekä 20 minuutin Powerpoint (tai 
vastaava)-esitys.

• Kurssin nettisaitilla on lista journal-artikkeleista joita voi käyttää ryhmätöissä.

• Ryhmätyön ehtii erinomaisesti tehdä aloittamalla sen 24.1.

• Ryhmätyö palautetaan viimeistään 9.2. klo 16.00 kurssin nettisaitille pdf-tiedostona.
Esityksen slideja ei tarvitse palauttaa.

https://www.rankingthebrands.com/The-Brand-Rankings.aspx?rankingID=107&year=1431
https://www.rankingthebrands.com/The-Brand-Rankings.aspx?rankingID=107&year=1431




walmart.com – tesla.com

http://www.walmart.com/


Kurssin suorittaminen ja arviointi

• Ryhmätyö (80%). Kirjallinen esitys.

• Oman ryhmätyön esittäminen ja muiden ryhmätöiden kommentointi (20%).

• Lähtökohta on, että kaikki ryhmäläiset saavat saman arvosanan. Vain 
poikkeustapauksissa tulee eri arvosanoja ryhmän sisällä.

• Arvosanakriteerit löytyvät nettisaitilta.

• Kurssin deadline ryhmätöille on ehdoton. Näin kurssi tulee suoritetuksi sille 
varatussa ajassa eikä kurssin jälkeiselle ajalle jää mitään tekemistä. 



Kiitos!
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