Svenskan i nya medier




Tips om att skriva for webben

* Skriva for webben (Lotta Kempe) https://www.iis.se/lar-dig-mer/guider/hur-man-skriver-for-webben/

* Webbredaktorens ABC (Fredrik Wacka) https://webbradgivaren.files.wordpress.com/2016/05/abc.pdf

* Webbutveckling: http://webbriktlinjer.se/

* Skriva for webben — 19 knep (Tidningen Skriva):
http://tidningenskriva.se/skriva-for-webben-19-knep-for-att-na-ut/

» ”Att skriva battre” — interaktivt hjalpmedel om att skriva i jobbet:
http://www4.sprakochfolkminnen.se/skrivabattreSvenska/template.htm



https://www.iis.se/lar-dig-mer/guider/hur-man-skriver-for-webben/
https://webbradgivaren.files.wordpress.com/2016/05/abc.pdf
http://webbriktlinjer.se/
http://tidningenskriva.se/skriva-for-webben-19-knep-for-att-na-ut/
http://www4.sprakochfolkminnen.se/skrivabattreSvenska/template.htm

Lotta Kempe om webblasande

* Lasaren ger dig chansen 3—4 sekunder

e Lasaren skummar och dyker

 Lasaren bestammer (lasning som shopping)
* F-monstret dominerar

* Lasaren vill ha substans

* Tydliga, klickvanliga rubriker och nyckelord lockar till 1asning



Ovning 1: Las texter och trana pa att skriva rubrik

1. Var kortfattad! En rubrik ska inte vara mer an 70 tecken lang for att hamna hogt i
sokmotorerna. Korta rubriker ar ocksa att féredra om texten ska lasas pa mobil eller surfplatta.

2. Leverera! Det du pastar i rubriken maste halla. Ljug inte och 6verdriv inte for mycket.

3. Var hellre tydlig an rolig. Forsok inte skamta till rubriken, utan var hellre tydlig med
innehallet aven om det kdnns trakigare.

4. Lagg in nyckelord i borjan. Lagg in dina nyckelord i borjan av rubriken sa att de som
skumlaser hittar dem direkt.

5. Anvand siffror. Om du anvander siffror, tank pa att ojamna lockar mer an jamna och att inte
anvanda for stora siffror.

6. Igenkanning. Anvand ord som lasaren kanner igen och kan identifiera.
7. Vardeord. Anvand vardeladdade ord med viss matta

https://www.iis.se/docs/Att_skriva_for_webben_.pdf



https://www.iis.se/docs/Att_skriva_for_webben_.pdf

Mer plock fran tipsen om webbskrivande + klarsprak

* Det viktigaste forst!

e Skriv i du-form (du, din, ditt, dina) - inte Du, ni/Ni eller kunden/kunderna
* Lyft fram det viktigaste i rubriker, mellanrubriker, ingresser, faktarutor
 Anvand moderna, enkla ord.

* Ett stycke, en tanke



Diskussion

> Vad ar viktigast att tanka pa nar man skriver i nya medier?

> Vad betyder kommunikationsvanorna i it-samhallet for era branscher?

Vad stammer pa er?

» Laser dagstidning dagligen: 22 % papper, 25 % natet, 10 % papper +natet, 43 % ingendera
* 53 % laser bloggar, manga ganska sallan, mer kvinnor, mest i aldern 36-45

* 80 % anvander internet i mobilen dagligen - ju yngre desto vanligare

* Vanligast pa Internet: 1) arbete, 2) e-post, 3) sociala natverk, 4) Googlesok, 5) Facebook, 6)
direktmeddelanden (chattar) 7) musik

* 85 % anvander Wikipedia, 39 % varje vecka. 88 % soker info om medicin och halsa.
* 92 % natshoppar, 62 % saljer varor eller tjanster pa natet

(kalla: https://www.iis.se/fakta/svenskarna-och-internet-2018/)
For jamforelse: https://www.stat.fi/til/sutivi/2018/sutivi_2018 2018-12-04 kat_001_fi.html (Finland)
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Ovning 2: Presentera och analysera

Valj en text pa webben eller pa nagon applikation som du brukar ldsa och tycker om.
Det kan vara en blogg, ett Facebook- eller Twitterkonto, ett diskussionsforum eller
en webbplats. Presentera den for gruppen och beratta varfor du tycker om den.

Du kan t.ex. beratta om:

1. Vem kommunicerar, i vilken form, och vem ar den tankta mottagaren?

2. Vad tycker du om utformningen? Ar texten visuellt tilltalande och fungerande?

3. Hurdan ar sprakstilen?



Lasbarhet

LIX = lasbarhetsindex (meningslangd, langa ord)

Exempel:

https://www.aalto.fi/sv/utbildningsutbud/magisterprogrammet-i-arkitektur

https://www.kth.se/utbildning/arkitekt/arkitektutbildning

Ungefarliga normalvarden:

20-25 barnbocker

30-40 normaltext (skonlitteratur, populartidningar mm)
40-50 sakinformation, dagstidningstext

50-60 facktexter, officiella texter

60- Byrakratsvenska. svara texter, forskning

Vad mer
paverkar
lasbarheten?

Kallor: https://www.7minds.se/vad-ar-lix-och-hur-paverkar-det-lasaren/ , https://sv.wikipedia.org/wiki/L%C3%A4sbarhetsindex
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Ovning 3: Jamfor och analysera

% Valj tva texter (egna eller andras) och testa texterna i LIX-raknaren:
http://www.lix.se

% Fundera pa resultatet. Stammer det dverens med din upplevelse?
Varfor/varfor inte?

% Gor en tre-i-topp-lista over de mest intressanta insikterna du fick.


http://www.lix.se

Ovning 4: Skriv en text for minst tva olika kanaler

Innehall: info om en produkt/ett projekt/ett foretag/ett evenemang - till exempel
nagot som du pitchade om tidigare pa kursen.

Tank pa: Vilken mottagare vill du ha? Vilka andra mottagare kan du fa?

Skriv till exempel:
- blogginlagg (vilken blogg, var?)
- Tweet
- Facebookinlagg (inte privat)
- LinkedIn-inlagg
- nyhet/info for webbsida (vilken?)
- info/reklam for skarm (var?)
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