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HANDEL,-N

UTBUD OCH EFTERFRAGAN

en stor efterfragan pa produkten
atgangen pa kaffe

utbudet av mobiltelefoner

UTRIKESHANDEL, -N

handel med bilar, bilhandel

handeln mellan Finland och Sverige
handelsbalansen &r positiv/negativ
handeln med Kina ar underbalanserad
e-handel

distanshandel

DISTRIBUTION

en distributor, -en, -er
leverans, -en, -er
leverer/a, -ar, -ade, - at
en leverantor, -en, -er

en underleverantor
partihandel, -n

en grossist, -en, -er

en partiaffar, -en, -er

ett partipris, -et, -er
detaljhandel, -n

en detaljist, -en, -er
dagligvaruhandel, -n

en dagligvar/a, -or

en dagligvaruaffar, -en, -er
ett dagligvarublock, -et, -
en affar, -en, -er

en affarskedj/a, -an, -or
handla/képa i en affar/butik
en stormarknad, -en, -er
ett varuhus, -et, -, -en

LAGERHALLNING

ett lager, lagret, lager; ett buffertlager
lagra, magasinera

lagring, -en, mellanlagring

kauppa, kaupankaynti

KYSYNTA JA TARJONTA
tuotteen suuri kysynta
kahvin menekki
matkapuhelinten tarjonta

ulkomaankauppa

kauppatase on yli-/alijgdgmainen
kaupankaynti Kiinan kanssa on alijgamainen
verkkokauppa

etdkauppa

jakelu

jakelija

toimitus

toimittaa
(tavaran)toimittaja
alihankkija

tukkukauppa
tukkukauppias
tukkuliike

tukkuhinta
vahittaiskauppa
vahittaismyyja
paivittaistavarakauppa
paivittaistavara
paivittaistavaramyymala
paivittaistavararyhmittyma
kauppa (myymala)
kauppaketju

marketti
tavaratalo

varasto, puskurivarasto
varastoida
varastointi, valivarastointi



1. HANDELN AR SAMHALLETS MOTOR

Visste du detta
1. om handeln i Finland:
o Det ar den viktigaste branschen i Finland sett till antalet sysselsatta.
o Enligt den senaste statistiken sysselsatter den 310 000 personer och star for drygt 10 % av var
bruttonationalprodukt (BNP).
o Dess betydelse 6kar markbart da industrisamhallet i allt hogre grad omvandlas till
tjanstesamhalle?
2. om handeln i Sverige:
o | dag (enligt statistik 25.5.2015) sysselsatter branschen totalt ndrmare 500 000 personer i
butiker, i lager, som importorer och inom e-handeln samt har en andel pa 11 % av BNP.
o Branschen betalar drygt 200 miljarder kronor i form av mervardesskatt (moms), arbetsavgifter
och andra skatter.
Kélla: http://www.svenskhandel.se/aktuellt-och-opinion/rapporter/handelns-betydelse-i-sverige/

Handeln med varor och tjanster paverkas av och paverkar den
nationella och globala ekonomin. Betydelsen av handeln med
tjanster okar. Inom varuhandeln anses speciellt
dagligvarubranschen vara ratt okanslig for forandringar i
samhallet och darfor betydelsefull som en stabiliserande faktor.

Flera aktorer, ravaruleverantorer, industrier och handelsféretag,

ar involverade i varu- och materialflodet. Handelsforetagen
indelas traditionellt i grossistforetag, som bedriver partihandel, och detaljistforetag, som bedriver
detaljhandel. Grossisterna koper i storre volymer av producenter for att sedan lagra och distribuera till
foretag. Detaljisterna i sin tur séljer enskilda varor direkt till slutkonsumenten i t.ex. butiker. Den tekniska
utvecklingen har skapat nya affarskoncept och forskjutit granserna mellan de olika aktérerna. | dag finns
det t.ex. inkopsgrupper och helintegrerade kedjor dar detaljister tagit sig an mellanledets, partihandelns,
uppgifter inom inkop, lagerhallning och logistik.

Ar 20131 var omséttningen for partihandeln i Finland 65,3 miljarder och den stérsta posten var bréanslen.
Detaljhandelns omséttning var betydligt mindre, men dnda 38 010 miljarder euro. Dartill kom bilhandeln,
som ar den storsta enskilda varugruppen. Forsaljnigen inom detaljhandeln har pa 2000-talet vuxit betydligt
snabbare dn i Europa i genomsnitt, men den senaste tidens minskade kopkraft har inskrankt pa
forsaljningen. Detaljhandeln omfattar dagligvaruhandel och sallankdpshandel. Sallanképshandeln reagerar
lattare pa konjunktursvangningar, men dven dagligvaruhandeln ar i dag utsatt for konkurrens. | Sverige stod
dagligvaruhandeln fér 52 % av detaljhandelns forsaljning 2014. (* Statistiken uppdateras vart femte 8r.)

Kdillor:

e http://www.handelsradet.nu/wp-content/uploads/2016/01/2015-Partihandelns-roll-i-vardekedjan-idag-och-imorgon.pdf
e http://www.hui.se/statistik-rapporter/index-och-barometrar/dhi
o http://www.stat.fi/til/tkm/2013/tkm 2013 2015-04-29 tie 001 sv.html



http://www.svenskhandel.se/aktuellt-och-opinion/rapporter/handelns-betydelse-i-sverige/
http://www.handelsradet.nu/wp-content/uploads/2016/01/2015-Partihandelns-roll-i-vardekedjan-idag-och-imorgon.pdf
http://www.hui.se/statistik-rapporter/index-och-barometrar/dhi
http://www.stat.fi/til/tkm/2013/tkm_2013_2015-04-29_tie_001_sv.html

Marknadslaget i Sverige 2015

Marknadslaget i Finland 2015

Procentuell andel av forsaljningen 2015.
Férandring i andelar jamfért med férra aret inom parantes.
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Figur 1: Marknadsandelar inom dagligvaruhandeln
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Kdlla: http://www.delfi.se/wp-content/uploads/Dagligvarukartan-2016.pdf

Uppgift 1. Diskutera utifran figur 1:

e marknadsandelar inom dagligvaruhandeln i Finland och/eller Sverige 2015
e marknadskoncentrationen i Finland. Vilka for- och nackdelar ger en hog marknadskoncentration?
e Dbetydelsen av t.ex. prissattning, ursprungs- och miljémarkningar, narproducerat, sortiment samt

avstand till affaren for konsumtionen.

e framtidsutsikter, t.ex. dven e-handelns och direkthandelns roll.

Uppgift 2. Bilda motsvarande substantiv och verb till de angivna orden och 6verséatt dem till finska.

SUBSTANTIV VERB
Abstrakter Personord
handel
omsattning -
lagring -
leverantor
forhandla
sysselsattning -
distribuera
utbud -
konkurrera
- fraga efter
- ga at
verksamhet -
forsaljning
producent
konsumtion
kopa
inkdpare



http://www.delfi.se/wp-content/uploads/Dagligvarukartan-2016.pdf

Uppgift 3. Jobba parvis. Vilj ndgon produkt eller tjinst som ni ska silja och képa av varandra.

Koéparen/kunden ar antingen ett annat foretag eller en person. Kunden ar noggrann och staller ingdende
fragor.
Vilka faktorer ar relevanta for t.ex.

en fastighet/en bostad

a

b. ett bostadslan
c. ett aktieportfolj
d

en bil

OBS! For varor ska ni ocksa ta upp annat dn produktens egenskaper, t.ex. da kvantitet, garantier,
betalnings- och leveransvillkor.

Egna markesvaror — EMV
Egna markesvaror kallas produkter som detaljhandeln sdljer under eget varumarke, men inte tillverkar
sjdlva. De later istallet en leverantor tillverka varorna at dem.
EMV forekommer framst i specialbutiker som Hennes & Mauritz och lkea, men har under de senaste tio
aren tagit en allt storre plats i dagligvaruhandeln.
Nagra fordelar med EMV for distributoren ar:

- storre frihet och flexibilitet vad géller prissattning.

- storre marginaler vilket ger hogre vinst.

- mojligheten att skapa prispress pa icke EMV-varor.

- att man slipper betala for producentens marknadsforingskostnader.

- mojlighet till storre kontroll 6ver produkters egenskaper och kvalitet.

Uppgift 4. Diskutera.

1. Vad tycker du om matpriserna i dagi Finland jamfért med
andra lander?
2. Vilka matvaror tycker du ar billiga respektive dyra?

w

Tycker du att det ar mojligt att paverka konsumtionen av godis
eller 1ask genom skattedandringar?

Vad vet du om mervardesskatten (moms) pa olika produkter?
Tycker du att det borde finnas flera lagpriskedjor i Finland?
Kan man prata om nagon matkartell i Finland?

Forklara begreppet EMV och ge egna exempel.

© N v e

Manga menar att det 6kade utbudet av egna markesvaror
tranger ut de mindre tillverkarna fran marknaden och att det
saledes inte leder till 6kad konkurrens. Vad tycker du?




Uppgift 5. Tolka till svenska.

Paivittaistuotteiden kysynta on korkea.

Miten suuri oli paivittaistavarakaupan osuus vahittdiskaupasta?

Kilpailu on kiristynyt kaupan alalla.

Hintaan lisatdan alv.

Erads suuri paivittaistavaraketju myy tuotteita huomattavasti muita halvemmalla.
Tama on paivan paras hintatarjous.

Alhaiset hinnat houkuttelevat asiakkaita.

Korkeammat hinnat pakottavat asiakkaan harkitsemaan ostopaatostaan.

Lo N R WNE

Toimitukset tapahtuvat sopimuksen mukaan.

2. TEKNIKSKIFTET OCH TRENDER

Fakta om internetanvindningen i Finland ar 2015:

— 87 procent av 16—89-aringar anvande internet varje dag
och 68 procent anvinde internet flera ganger per dag.

— 29 procent anvande internet pa pekdator ocksa utanfor
hemmet och arbetsplatsen.

— Nastan halften av befolkningen gjorde inkop via internet.
Andelen var densamma som aret innan.

Kdlla: Statistikcentralen:
http.//www.stat.fi/til/sutivi/2015/sutivi 2015 2015-11-
26 _tie 001 sv.html

- att e-handla, nathandla, ndtshoppa

- handla/képa pa/via/over natet/surfa pa natet
- handla i en webbutik/webbaffar/webbshop

- kopa/shoppa online

Uppgift 6. Diskutera.

1. Hurdana erfarenheter har du av att handla pa natet?

2. Vilka for- och nackdelar finns det?

3. Vilka varor eller branscher tycker du lampar sig/inte lampar sig for nathandel? Varfor?
4. Hur vill du fa dina e-handlade varor levererade?

5. Hurdana erfarenheter har du av att returnera varor som du har kopt pa natet?


http://www.stat.fi/til/sutivi/2015/sutivi_2015_2015-11-26_tie_001_sv.html
http://www.stat.fi/til/sutivi/2015/sutivi_2015_2015-11-26_tie_001_sv.html

E-handeln i Finland

Tillvaxten inom e-handeln ar god. Under de senaste fem aren har nathandeln
i Finland vuxit med ndstan en femtedel, dven om den pa sistone tycks ha
stagnerat. Enligt farsk konsumentstatistik handlade finlandarna 2015 for
narmare 10 miljarder euro/pa natet. Langt 6ver en miljon finlandare képer
nagot pa natet varje manad.

Samtidigt som nathandeln 6kar, forandras den. Ar 2015 stod handeln med
tjanster for 54 %, varuhandeln for 45 % och handeln med innehall for 1 % av
all e-handel i Finland.

| fraga om varukategorierna liknar de nordiska landerna varandra. Det &r

framfor allt elektronik, klader och skor samt bocker och media som lockar till kop pa natet. Speciellt i
Finland koéps dven bilar och t.o.m. bostader. Samma trend ar synlig i Sverige. Livsmedelshandeln har vuxit
mycket i procent men ar fortfarande ganska lag internationellt sett.

Vilka faktorer paverkar
Konsumenternas beteende paverkas dven av kdpkanalernas tillganglighet och anvandarvanlighet.
Konsumenterna utgar i allt hogre grad fran att den digitala képupplevelsen ska vara kundvanlig.

Aven om ca en femtedel av finldindarna e-handlar minst en gang arligen och 18 % en gdng i manaden eller
oftare, ar finlandarna inte riktigt lika ivriga att handla pa natet som de 6vriga nordborna. Till och med en
femtedel handlar inte ens arligen eller aldrig pa natet. A andra sidan handlar finldndska liksom norska
konsumenter mera pa den globala digitala marknaden &n andra nordbor: nastan halften av e-handeln i
Finland ar utrikeshandel. Utlandska nataffarer kan delvis konkurrera med ett sortiment som inte finns i
Finland, men ocksa med lagre priser.

Kélla: https://www.iis.se/docs/E-handeln-i-Norden-2016-SE.pdf

Uppgift 7. Tolka till svenska

Vuonna 2015 verkkokaupan liikevaihto oli 50 miljardia kruunua.

Ostetuimmat tavarat olivat kotielektroniikka ja vaatteet.

Elintarvikkeiden kysynta nousi eniten, kokonaiset 40 %.

Jotta asiakas tekisi ostoksen netissd, tulee sivun olla helposti saavutettavissa ja kayttdjaystavallinen.
Joka viides suomalainen on tehnyt jonkin ostoksen verkkokaupassa viime vuonna.

Suomalaiset eivat kuitenkaan ole yhta kiinnostuneita verkkokaupoista kuin muut pohjoismaalaiset.
Melkein puolet suomalaisten verkko-ostoksista tehddan ulkomaisissa verkkokaupoissa.

NouhkwnpeE


https://www.iis.se/docs/E-handeln-i-Norden-2016-SE.pdf

3. HALLBAR KONSUMTION

Ulf Tillander, som dr global detaljhandelsexpert pé affdrssystemféretaget IFS Marian Salzman, och chef for en av USAs mest
inflytelserika PR-byrder, pdpekade tidigare i Gr pa Retail-konferensen NRF i New York att hdllbarhet ér en av de stora trenderna som

padverkar konsumentmarknadens dterférsdljare.

UIf Tillanders géstblogg pa Dagens handel 12.5.2016 riktad till -

dagens aterforsiljare:

Detaljhandeln behover ta helhetsgrepp om
hallbarhet Konsumenter forvantar sig idag ofta
fullstéandig insyn i hur deras varor och tjanster
produceras och distribueras. Vad innebar det for

den moderna aterforsaljaren? En viktig konsekvens

ar att du maste kunna spara och dokumentera

produkternas vag genom forsérjningskedjan for att

kunna ge kunderna den insyn de kraver.

Pa IFS arbetar vi med Retail-kunder som
Systembolaget, Rusta och Stadium, som

anvander IFS affarssystem. Nu ser vi att alla
aterforsaljare, oavsett inriktning, allt oftare
betraktar hallbarhet som en konkurrensfaktor och
att de vill integrera hallbarhetsarbetet

med affarsprocesserna.

Sa var fokuserar moderna aterforsaljare sitt
miljéarbete i dag?

Enligt RILA’s 215 RetailSustainability Management
Report, prioriteras ofta de omraden dar
detaljhandeln har direktkontroll, och darmed
lattare kan genomféra och folja effekten av
hallbarhet. Exempel ar att minska energi- och
vattenforbrukning och avfall i detaljhandeln, samt
styra avfallshanteringen i den fysiska
infrastrukturen och tillsammans med

sina produktleverantérer. Det blir ocksa allt
viktigare att minska bransleférbrukningen i
samband med varutransporter.

Men den storsta miljobelastningen ligger i
produktionen av de varor som séljs, och det har
aterforsaljare ofta svart att kontrollera.
Detaljhandelsforetag arbetar visserligen mycket
med kvalitetskontroller och fabriksbesék, men de
har svart att félja vad som hander i det dagliga
arbetet hos underleverantéren.

Den stora forbattringspotentialen finns i
hanteringen av den fullstandiga livscykeln for
produkter, fran inledande design, till tillverkning,
transport och forsaljning. Har har IT-foretag en

viktig roll i att hjalpa detaljhandlare att fa kontroll.
Genom att integrera programvara for miljomassig
regelefterlevnad med processer i affarssystemet,
gar det att lanka miljopaverkan till
affarsprocesserna, och dirmed mata avtrycket pa
miljén och dessutom se hur det paverkar
I6nsamheten. Det innebar bland annat att man
Overvakar maskinerna i realtid. Da gar det att spara
sadant som energi och vattenférbrukning och
féorekomst av kemikalier i processen. Oppenhet och
sparbarhet i forsorjningskedjan spelar en oerhort
viktig roll for att kunna utbyta data bade internt och
med samarbetspartner.

Aterforsaljare som H&M och Body Shop har tagit
hallbarhetsarbetet till ndsta niva och ar ”ledare”
inom detta omrade, engagerar konsumenterna och
hjalper dem att forsta den fulla miljoeffekten av
sina inkop. Eftersom mer dn 75 procent av
detaljhandeln uppger hallbarhet som en kalla till
innovation och éver 50 procent ser det som en vag
in pa nya marknader, kommer vi att se fler ledare
vaxa fram inom detaljhandeln i takt med att allt fler
foretag ser hallbarhet som ett satt att uppna en
konkurrensfordel.

For att ga tillbaka till fragan om 6ppenhet och
sparbarhet, hur ser du sjalv till att du har en hallbar
insyn i hela forsérjningskedjan? | dag finns de
tekniska mojligheterna att genomlysa hela
processen, att gora ratt forbattringar och att ge bra
svar pa konsumenternas fragor.

Kdlla:
https.//dagenshandel.wordpress.com/2016/05/12/det
aljihandeln-behover-ta-helhetsqgrepp-om-hallbarhet/



https://dagenshandel.wordpress.com/2016/05/12/detaljhandeln-behover-ta-helhetsgrepp-om-hallbarhet/
https://dagenshandel.wordpress.com/2016/05/12/detaljhandeln-behover-ta-helhetsgrepp-om-hallbarhet/

Uppgift 8. Studera texten sa att du kan diskutera féljande fragor:

1. Vilken ar enligt texten drivkraften bakom aterforséljares satsningar pa “\\LJOMAR/\'

miljomedvetna val?

Varfor det ar viktigt att aterforséljare har kontroll 6ver produkters livscykel?

Vad innebar det att ha kontroll?

Hur borde aterforséljarna integrera hallbarheten i sin strategi?

Vilka konkreta omraden har aterforsaljarna nu bast kontroll 6ver? ",,I/

Vilket enskilt led i forsoérjningskedjan ar den stérsta utmaningen for

aterférsaljare och varfor?

7. Hurdan ar aterforsaljarnas helhetsuppfattning av den fullstandiga livscykeln for produkter enligt
forfattaren?

8. Med vilka hjalpmedel kan kan den forbattras och hur?

9. Vad gor H&M och Body shop for att vara “ledare inom hallbarhet”?

10. Varfor tror forfattaren att allt flera detaljister kommer att satsa pa hallbarhet?
11. Hur viktig ar hallbarhetsaspekten for dig nar du handlar?

ounkwn

Uppgift 9. Studera ndrmare hur nagot féretag marknadsfor sin hallbarhetsstrategi.

Lar dig nyckelord och presentera aspekter pa foretagets hallbarhet pa lektionen. Du kan vélja nagot av
nedanstdende eller nagot annat féretag inom en bransch som intresserar dig:

H&M
LINDEX

KappAhl
Clas Ohlson

IKEA


file://///home.org.aalto.fi/hhusu/data/Desktop/BIZ/2016-2017/:%20http:/about.hm.com/sv/About/facts-about-hm/idea-to-store/logistics-and-distribution.html
http://about.lindex.com/se/hallbar-transport/
file://///home.org.aalto.fi/hhusu/data/Desktop/BIZ/2016-2017/•%09http:/www.kappahl.com/sv-SE/om-kappahl/vart-ansvar/miljoansvar/vatten-energi-kemikalier/
http://om.clasohlson.com/hallbarhet/var-vardekedja/
http://www.ikea.com/ms/sv_SE/about-the-ikea-group/company-information/

4. ANDRA SAMHALLS- OCH HANDELSTRENDER

Svensk handel lyfter forutom e-handeln och hallbarheten fram andra
centrala trender: Tio trender som driver utvecklingen

Uppgift 10. Valj parvis en par storre eller mindre samhalls- och handelstrender som ni vill férdjupa er i
och presentera. Vilj sadana som hor samman pa nagot satt och intresserar er mest. Vilket samband finns
det mellan dessa? Anteckna tio nyckelord om dmnet och forklara forst dessa for ditt par och diskutera
orsaker och féljder. (Genom att klicka pa trenden kommer du till en kédlla pa natet, men Ias garna flera om
amnet; de bla finns med pa Svensk handels lista).

Tillvdxten inom e-handeln har stagnerat lite i Finland. Diskutera vilka omraden som bor utvecklas for att
underldtta handeln pa nitet.

10


http://www.svenskhandel.se/aktuellt-och-opinion/nyheter/2016/tio-trender-som-driver-utvecklingen/
http://www.sitoo.se/magazine/molnbaserad-drift-raddade-e-handeln-under-black-friday
http://www.sitoo.se/magazine/9-av-10-anvander-sin-smarta-mobil-fore-kop
https://www.telia.se/foretag/trender-och-nytta/2015/Augusti/mobil-handel-exploderar
http://www.internetstatistik.se/artiklar/responsiv-design-har-slagit-igenom/
http://www.episerver.se/om-oss/nyheter/pressmeddelanden1/e-handel-mellan-foretag-skapar-tillvaxt-och-okad-lonsamhet/
https://www.bisnode.com/sverige/nyheter-inspiration/nyheter/vadda-beacons/
https://www.bisnode.com/sverige/nyheter-inspiration/nyheter/vadda-beacons/
https://www.bisnode.com/sverige/nyheter-inspiration/nyheter/vadda-beacons/
https://www.bisnode.com/sverige/nyheter-inspiration/nyheter/vadda-beacons/
http://ec.europa.eu/economy_finance/international/globalisation/index_sv.htm
http://www.dn.se/ekonomi/stefan-lofven-vi-maste-ha-mer-av-robotisering/
http://www.nyteknik.se/automation/ekonomer-ska-forsta-robotisering-6394492
https://www.hbl.fi/artikel/fler-koper-sin-mat-direkt-av-producenten
http://digitaliserat.nu/digitala-trender/big-data/
http://www.pwc.se/sv/foretagare/delningsekonomi-hetaste-trenden-infor-2016.html
http://www.kommers.se/verksamhetsomraden/Handelsfragor/Tjanstehandel/
http://www.kommers.se/verksamhetsomraden/Handelsfragor/Tjanstehandel/
http://sverige2025.boverket.se/en-urbaniserad-varld.html
https://dhandel.se/wp-content/uploads/2013/01/E-barometern-Q1-2016.pdf
https://dhandel.se/wp-content/uploads/2013/01/E-barometern-Q1-2016.pdf
https://www.hbl.fi/artikel/de-sma-butikerna-forlorar/
https://www.hbl.fi/artikel/de-sma-butikerna-forlorar/
https://www.hbl.fi/artikel/de-sma-butikerna-forlorar/

Uppgift 11. Gor en SWOT-analys eller annan omvérldsanalys av ndthandeln ur ett foretags (vilja gédrna

bransch) eller en konsuments synvinkel.

POSITIVA FAKTORER

NEGATIVA/SKADLIGA FAKTORER

Inre egenskaper

Styrkor

Svagheter

(inom foretaget i
nutid; nagot
foretaget sjalvt kan
paverka)

Yttre egenskaper Mojligheter Hot
(paverkas av yttre
faktoreri
omvarlden och du
sjalv inte kan
paverka; paverkar
framtiden)

Tank ocksa pa

kundupplevelse och tillgianglighet
varor/produkter/tjanster/innehall/

sortiment (6verblick 6ver butikens sortiment)

utbud

forsaljningsvolym malgrupp

kopkanal: fysisk butik, mobil, multikanal

priser

Oppettider

kostnader for lokal, leveranser, frakt, inkdp, personal, teknik
betalningssatt: kontokort, direktbetalning i bank eller faktura.
sdkerhet

leveranstid och leveranssatt: levererade hem (mot eller utan kvittens), att avhamtas i den fysiska butiken,

pa ett 6verenskommet avhamtningsstélle, i en paketautomat
returmojligheter

produktinformation

kundservice

tekniska, politiska, ekonomiska och sociala forutsattningar

11


http://www.swot-analys.se/

5. PA TAL OM PRISER

ett pris — priset — priser — priserna
TILL vilket pris?

priset PA olja, oljepriset

mervardesskatt, -en
moms, -en

moms ingar i priset

moms tillkommer

Priset dr lagt — hogt — formanligt — konkurrenskraftigt — skaligt — rimligt
Komparativ

Superlativ

Absolut superlativ Nu ar bilpriserna som lagst/dyrast!

Observera bruket av adjektivet bra som adjektiv attribut och som adverb:

Jamfor elpriser och elavtal fran Sveriges samtliga elbolag. Hitta det bdsta elavtalet enkelt
och kostnadsfritt! (adjektiv attribut)

Det ar bra att jamféra olika operatorers priser och abonnemangsformer, sa att du kan hitta
det abonnemang som passar dig bast. (adverb)

Uppgift 12. Fortsitt att komparera och kom med egna exempel pa anvindningen av de olika formerna.

komparativ superlativ

manga

mycket

bra

fa

Uppgift 13. Berdtta om nagon annan bransch sa att du anvinder de kursiverade uttrycken nedan.

Prisutvecklingen inom optikerbranschen bjuder konsumenten pa goda nyheter: priset pG glaségon har sjunkit med
drygt tjugo euro, d.v.s. atta procent. Konkurrensen inom branschen har tagit fart pa allvar. Optikerna tror att priserna
pd glaségon och kontaktlinser kommer att hdllas pé samma niva, eller t.o.m. fortsatta sjunka. Den allménna trenden
ar att priserna stiger sakta men sakert, men det har det inte gjort inom optikerbranschen. Det ser
konkurrenssituationen till. Forutom sjunkande priser forvantar sig optikerna att intresset for kontaktlinser 6kar i ar. Pa
trettio ar har utbudet av olika sorters bagar tredubblats. Motsatsen till de dyra méarkesbagarna ar Idgprisglaségonen
som séljs pa bensinstationer och i matbutiken, men det ar bara tva procent av finlandarna som tyr sig till glaségon som
inte ar skrdddarsydda.

12



Prisnyheter

Bostidder/Fastigheter:

Statistikcentralen: Aktiebostadspriserna sjonk i juni

Veckans affdrer: Bomarknaden bromsar in
Statistikcentralen 28.7.2016: Aktiebostadspriserna steg under andra kvartalet

Konfektions- och skobranschen:

Rdkna med prishdjningar pa klader och skor

Manga faktorer pekar pa att vi kommer att se 6kade priser pa
klader och skor framoéver. Hojningarna racker inte for att forbattra
I6nsamheten i branschen, men maste anda beaktas i budgetarbetet,
menar Svensk Handel Stils branschordférande Mikael Sandstrém.

B ‘; h; ( Vi gar en host till métes som blir smatt historiskt. For forsta gangen
J Qd/] 7 *F \| I‘A pa valdigt lange kommer vi férmodligen se prisokningar pa klader
oA

! >, X
_"_:__ ///;[@\ »x')‘ Xg och skor.

Naturligtvis ar det i forsta hand den allt starkare dollarn och riksbankschefen Ingves ofortrottliga arbete att
sanka kronan som nu slar igenom. En dollaruppgang pa 30 procent maste sl igenom pa priserna. | den

andra vagskalen ligger billigare frakter och bomull samt en liten devalvering pa tva procent av det kinesiska
yuanen. Aven kinesernas vilja att behalla volymerna ger en prisddmpande effekt. Men den vagskalen viger

}

|att och man kan nog rakna med att de kinesiska prishéjningarna hamnar pa omkring 20 procent.
Tillverkarna har dock successivt [lamnat Kina och producerar allt mer i andra lander som Bangladesh,
Kambodja och Vietnam (framfoérallt skor). Men dven dar 6kar priserna.

Europa borjar ta tillbaka produktionen nar snabba och sdkrare leveranser blir allt viktigare. Men naturligtvis
ger det dyrare klader och skor, liksom att kronan dven forsvagats mot euron med tio procent.

Tidigare har de svenska aktoérerna svalt prishdjningarna i sin kamp om marknadsandelarna, men vi narmar
oss vags ande. Lonsamheten i handeln ar usel och nu méarks en omlaggning av strategier mot [6nsamhet i
stallet for volym. Kop hellre in lite for fa jackor an att dumpa alldeles for manga under sdsongen. Branschen
borjar nyktra till, reafebern borjar l1agga sig och priskampanjerna blir inte lika desperata.

Slutligen borjar de tidigare valutasdkringarna att ebba ut under hosten.

Redan i juli sag vi tecken néar de aterkommande sdsongsprissdnkningarna fér manaden inte slog igenom
som tidigare. Priserna sjonk bara med fyra procent mot fjolarets éver sju procent.

Fragan ar inte om utan hur stora prisdkningar vi far se. En nagorlunda kvalificerad gissning blir tre procent i
host och fem i var. Nagot att tanka pa vid inkopsbudgetering om man raknar med att behalla sina volymer.

Kdlla: Mikael Sandstrém, Ordférande Svensk Handel Stil, http://www.dagenshandel.se/debatt/rakna-med-
prishojningar-pa-klader-och-skor/
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http://www.stat.fi/til/ashi/2016/06/ashi_2016_06_2016-07-28_tie_001_sv.html
http://www.va.se/nyheter/2016/01/15/bomarknaden-bromsar-in/
http://tilastokeskus.fi/til/ashi/tau_sv.html

Produktionspriserna

Producentpriserna oforandrade i maj

Producentpriserna totalt var oférandrade mellan april och maj. Under samma
period steg priserna pa bade importmarknaden och exportmarknaden med 0,3
procent. Pa hemmamarknaden sjonk priserna med 0,2 procent. En

sasongsnormal nedgang i fjarrvarmepriserna bidrog framst till nedgangen pa
hemmamarknaden. Pa importmarknaden bidrog huvudsakligen hogre priser pa raolja till uppgangen.
Uppgangen motverkades dock nagot av lagre priser inom ett flertal grupper. Pa exportmarknaden bidrog
prisuppgangar inom flertalet grupper till uppgangen i fjol.

Priserna for inhemsk tillgang, det vill siga producentpriserna pa hemmamarknaden tillsammans med
importpriserna, steg med 0,2 procent fran april till maj. Jamfért med maj féregaende ar har priserna sjunkit
med 5,2 procent. Jamfort med maj foregadende ar har producentpriserna totalt sjunkit med 4,5 procent.
Under samma period sjonk priserna pa exportmarknaden med 6,8 procent och pa hemmamarknaden med
2,1 procent. Pa importmarknaden sjonk priserna med 8,3 procent.

Kdlla: http://www.scb.se/sv_/Hitta-statistik/Statistik-efter-amne/Priser-och-konsumtion/Prisindex-i-

producent--och-importled/Prisindex-i-producent--och-importled-PPl/34013/34020/Behallare-for-
Press/406233/

Uppgift 14. Sig pa svenska. (sin/sitt/sina eller hans/hennes/deras?)

Hanen palkkansa nousi.

Han oli tyytyvainen palkkaansa.

Liike aloitti jo kesdalensa/Liikkeet aloittivat jo kesaalensa.

Heiddn tuotteensa ovat ruotsalaisia.

Miten kalliiksi heidan uusi lajitelmansa tuli?/Miten kalliiksi heidan uudet lajitelmansa tulivat?
He tekevat yhteisty6ta vanhojen asiakkaittensa kanssa.

Hinta vaikutti hanen ostopaatokseensa.

He huomasivat etta heidéan kilpailijallansa oli alhaisempi hinta.

Lo N R WNRE

He olivat laittaneet tuoreen hinnastonsa nettiin.
10. Han kertoi, ettd hanen uusi tyétoverinsa on ruotsalainen.
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EKONOMI

arbetskraft, -en

en avgift, -en, -er
beskattning, -en

en betalning, -en, -ar

ett bidrag, -et, -

bnp = bruttonationalprodukt, -en
bytesbalans, -en

den offentliga ekonomin
den ekonomiska tillvaxten
det ekonomiska laget
export, -en

exporter/a, -ar, -ade, -at
exportdriven, -drivet, -drivna
en exportvar/a,-an,-or

en exportvolym,-en, -er
en exportor, -en, -er
handelsbalans, -en
import, -en

importer/a, -ar, -ade, -at
en importor, -en, -er
industriproduktion, -en
inflation, -en
inflationstakt, -en
inhemsk efterfragan

en inkomst, -en,-er

en intakt, -en, -er

en konjunkturdéversikt, -en, -er
konsumer/a, -ar, -ade, -at
en konsument, -en, -er

ett konsumentpris, -et, -er
konsumtion, -en

en orderstock, -en

en prognos, -en, -er

prognostiser/a,-ar,-ade,-at / forutspa,-r,-dde,-tt

samhallsekonomi, -n

en skuld, -en, -er

en skuldtyngd, -tyngt, -tyngda
statsekonomi, -n

en stimulansatgard, -en, -er
sysselsattning, -en

en sysselsattningsgrad, -en
totalproduktion, -en

ett underskott, -et

en utgift, -en, -er

en utsikt, -en, -er
utrikeshandel, -n

vardet av/pa importen
aterhamt/a sig, -ar, -ade, -at
ett 6verskott, -et

tyévoima

maksu (hinta)
verotus

maksu (suoritus)
tuki, avustus

bkt, bruttokansantuote
vaihtotase

julkinen talous
talouskasvu
taloudellinen tilanne
vienti

vieda
vientivetoinen
vientitavara
vientimaara, viennin maara
vieja

kauppatase

tuonti

tuoda maahan
(maahan)tuoja
teollisuustuotanto
inflaatio
inflaatiovauhti
kotimainen kysynta
tulo

tuotto
suhdannekatsaus
kuluttaa

kuluttaja
kuluttajahinta
kulutus

tilauskanta
ennuste

ennustaa
kansantalous eli yhteiskuntatalous
velka

velkainen

valtion talous
kannustustoimi
tyollisyys
tyollisyysaste
kokonaistuotanto
alijagama

meno

nakyma
ulkomaankauppa
tuonnin arvo

elpya

ylijadma
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6. HOGRE INFLATION I JULI

Konsumentpriserna steg med 0,1 procent i juli jimfort med féregaende manad, enligt SCB. KPI-inflationen
var 1,1 procent.

Enligt SME Direkts prognosenkat vantade analytikerna att konsumentpriserna skulle ha sjunkit med 0,2
procent pa manadsbasis och stigit med 0,8 procent jamfort med samma manad 2015.

Riksbankens prognosbana, som publicerades den 6 juli, pekade mot en KPI-inflation pa 0,9 procent i juli.
| 6kningen fran juli 2015 bidrog framfor allt el (9,0 procent) med 0,3 procentenheter. Prishdjningar inom
delindex for avskrivningar (6,8 procent), klader (4,1 procent), restauranger (2,6 procent) samt livsmedel

(1,2 procent) bidrog med 0,2 procentenheter vardera.

Uppgangen i inflationstakten motverkades av lagre priser pa teletjanster och utrustning (-20,8 procent)
samt drivmedel (-7,4 procent) som paverkade inflationstakten med -0,2 procentenheter vardera.

Till foréandringen fran juni bidrog prishojning pa livsmedel (1,2 procent) med 0,2 procentenheter. Utrikes
flygresor (18,6 procent), paketresor (6,0 procent) och restauranger (0,9 procent) bidrog med 0,1

procentenhet vardera.

Uppgangen motverkades framst av prissankningar pa klader (-4,0 procent) som bidrog med 0,2
procentenheter och drivmedel (-2,7 procent) som bidrog med 0,1 procentenhet.

KPIF (KPI med fast ranta) steg 0,1 procent i juli jamfoért med foregaende manad och KPIF-inflationen var 1,4
procent.

Véntat enligt SME Direkts prognosenkat var en KPIF-inflation pa 1,2 procent. Riksbankens prognosbana
pekade mot en KPIF-inflation pa 1,3 procent.

KPIF-inflationen exklusive energi var 1,4 procent. Riksbankens prognosbana pekade mot en KPIF-inflation
exklusive energi pa 1,3 procent.

Kélla: http://www.dn.se/ekonomi/hogre-inflation-i-juli/, Publicerad 2016-08-11

Uppgift 15. Sok féljande ord och uttryck i texten pa svenska.

kuluttajahinta prosenttiyksikko
verrattuna jhnkn hinnannousu
edellinen kuukausi hidastaa, vastustaa
laskea vaikuttaa jhnkn
nousta muutos

sama kuukausi hinnanlasku

nousu osoittaa
edesauttaa, myotavaikuttaa pois lukien
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Att beskriva férandringar
stiga, stiger, steg, stigit

ga, gar, gick, gatt upp
Lonerna stiger.
stigande l6ner
Priserna har gatt upp.

en uppgang, -en
en produktionsuppgang

héja, hojer, hojde, hojt
Foretaget hojer priserna.
hojda priser

en hojning, -en, -ar
Prish6jningar ar att vanta.
momshdjning, -en

sjunka, sjunker, sjonk, sjunkit

ga, gar, gick, gatt ned
Priserna har sjunkit.
sjunkande priser

Rantorna har gatt ned.

en nedgang, -en
en produktionsnedgang

sanka, sanker, sankte, sankt
Foretaget sdanker priserna.
sankta priser

en sankning, -en, -ar
prissankningar kan vantas

nousta

nousta

nousu

nostaa, korottaa

nostaminen, korotus

laskea, alentua

laskea, alentua

lasku

laskea, alentaa

alennus, alentaminen, laskeminen
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Uppgift 16. Fyll i med hjilp av tipsen inom parentes.

a.

Under 2010 6kade den svenska exporten med 14 procent och importen med

(melkein viidennekselld)

(verrattuna)

(edelliseen vuoteen).

Finanskoncernen Sampos (tulos) nastan

(kaksinkertaistui) under fjolarets sista kvartal jamfort med aret

innan.

Resultatet fore (veroja) blev nu 361 miljoner euro medan det aret innan

var 199 miljoner euro.

Skadeforsakringssidan stod for (runsaat puolet) av

Sampos (voitto).

Irland, Spanien, Finland och Sverige hade

(korkein keskimaarainen kasvu) i Vasteuropa under perioden 2000-2009.

(kasvu) i dessa lander var

(selvasti korkeampi kuin)

(keskimaarin) for EU.

(ajanjakson loppuvaiheessa) — alltsa under ar 2008 och

2009 - hade flera lander i Vasteuropa negativ tillvaxt till foljd av finanskris och begynnande

(matalasuhdanne).

Uppgift 17. Titta pa videon Exporten gdr béittre. Sammanfatta innehallet pa videon med egna ord.

Diskutera hur situationen ser ut i dag.

o W ®

: /( - h \
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https://www.youtube.com/watch?v=s87IqTCiKhs

Finskans och svenskans genitiv

Finska

kaupan omat merkkituotteet

Svenska
s-genitiv: handelns egna markesvaror

(skriv eget exempel)

tavaroiden kuljettaminen

infinitiv: att transportera varor

polttoaineen hinta

preposition: priset pa bransle

kahvin hinta

sammansattning: kaffepriset

Suomen vienti

adjektiv: den finska exporten
(aven Finlands export, se nedan)

myymaldiden lukumaara

ovriga satt att uttrycka genitiv pa svenska:

antalet butiker

OBSERVERA SKILLNADEN MELLAN SUBJEKTIV OCH OBJEKTIV GENITIV

Subjektiv genitiv (s+p)

Suomen vienti

Stockmannin myynti

Objektiv genitiv (p+0)

autojen vienti

asuntojen myynti

Finlands export (Finland exporterar)

Stockmanns forsaljning (Stockmann séljer)

exporten av bilar (exportera bilar)

forsdljningen av bostader (sdlja bostdder)
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Uppgift 18. Lis texten nedan. S6k exempel pa genitivkonstruktioner i texten och 6versatt dem till finska.

Arssammanfattning: Exporten sjonk nagot ar 2013
Exporten till EU-Idnder 6kade under senare delen av dret

Enligt tullens preliminara uppgifter minskade vardet av Finlands varuexport ar 2013 med tva procent
jamfort med aret innan. Vardet pa exporten uppgick till ndstan 55,9 miljarder euro. Vardet pa importen
minskade ocksa med tva procent och stannade pa 58,1 miljarder euro.

Underskottet i handelsbalansen minskade en aning jamfort med &ret innan. Ar 2013 visade
handelsbalansen enligt de preliminara uppgifterna ett underskott pa 2,2 miljarder euro. Ar 2012 13g
underskottet pa 2,6 miljarder euro. Underskottet i handeln med EU-landerna uppgick till lite dver tva
miljarder euro och med landerna utanfér EU till 195 miljoner euro ar 2013. Aret innan var underskottet i
handeln med landerna utanfér EU 1,4 miljarder euro och i EU-handeln 1,2 miljarder euro.

Exporten av maskiner, apparater och transportmedel samt elektriska och elektroniska produkter minskade i
fjol och drog ned den totala exporten pa minus. Exporten inom den kemiska industrin ddremot vaxte ar
2013. Oljeprodukter utgjorde det viktigaste tillvdxtomradet inom exporten, men ocksa exporten av
produkter fran den kemiska basindustrin 6kade nagot. Exporten av skogsindustriprodukter 6kade ocks3,
med undantag av exporten av pappersindustriprodukter.

Till foljd av att importen av ramaterial och produktionsfornédenheter samt investeringsvaror minskade
visade den totala importen i fjol en minskning med tva procent. Importen av energiprodukter 6kade
daremot nagot. Importen av konsumtionsvaror holl sig ungefar pa samma niva som foregaende ar.

Den minskade utrikeshandeln med landerna utanfér EU drog ned bade den totala exporten och den totala
importen ar 2013.

Till grundproblemen hor att vart land fortfarande ar helt beroende av storforetagens export. De tio storsta
foretagen i Finland star for en tredjedel av exporten och de hundra storsta for tva tredjedelar enligt EVA:s

analys 2014.

Kdlla: Tullen, Statistik 10.2.2014
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7. PROGNOSER

Uppgift 19. Tolka till finska.

Den inhemska efterfragan antas oka.

Utvecklingen &r svar att prognostisera.

Banken raknar med en blygsam tillvaxt

Den ekonomiska situationen torde litta.

Sysselsattningskostnaderna berdknas sjunka.

Den inhemska prisnivan vantas vara stabil.

Vi spar en marginal pa arets niva.

Kostnaderna forutspas stiga.

Uppgift 20. Konjunkturtermer. Para ihop!

en ekonomisk nedgang _ 1. laman pohja

en recession - 2. suhdannenousu

en lagkonjunktur - 3. matalasuhdanne

en depression _ 4. korkeasuhdanne

en avmattning _ 5. suhdannekuoppa

en konjunktursvacka - 6. laantuma, laantuminen; heikentyminen
en konjunkturnedgang - 7.lama

en konjunkturbotten _ 8. suhdannehuippu

en aterhamtning _ 9. suhdanteen lasku

en hogkonjunktur _ 10. taantuma

en konjunkturuppgang 11. elpyminen

en konjunkturtopp 12. talouden laskukausi
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Finlands ekonomi gar mot tillvaxt med draghjilp av inhemsk efterfragan

Finlands ekonomi ar pa vag tillbaka in pa tillvéxtsparet efter det 6vriga euroomradet. Tillvaxten &r
emellertid ldangsammare dn pa annat hall i euroomradet, eftersom den aldrande befolkningen och den
ensidiga ekonomiska produktionsstrukturen tynger tillvaxtutsikterna. Skuldsattningen och den svaga
industrin medfor oro for tillvéxtens hallbarhet.

Enligt Finlands Banks prognos okar totalproduktionen med 1,1 % ar 2016. Den inhemska efterfragan
fungerar som lokomotiv for den ekonomiska tillvaxten medan exporten ar fortsatt dampad. Under 2017
vixer ekonomin fortfarande med 1,1 % och 2018 ar tillvixten 1,0 %. Aven investeringarna vander fér forsta
gangen pa lange mot tillvaxt och aterhamtningen galler utéver byggbranschen ocksa andra
produktionsbranscher. Inflationen kommer i sin tur att vara lag en langre tid.

Finlands exportmarknad vaxer 2016—2018 langsammare an vad som tidigare beraknats och exporttillvaxten
blir mattlig. Under de senaste &ren har i synnerhet exporten till Ryssland minskat kraftigt. A andra sidan har
exporten till euroomradet 6kat klart efter 2013.

Finlands exportpriser forutspas under de narmaste aren stiga langsammare an konkurrentlandernas
exportpriser och enhetsarbetskostnaderna stannar ocksa nagot under utvecklingen i euroomradet i 6vrigt.
En svag forbattring av konkurrenskraften racker emellertid inte till for att vdnda marknadsandelarna for
Finlands utrikeshandel mot tillvaxt. Konkurrenskraftsavtalet kommer vid ett forverkligande att gora det
|attare att ta in pa kostnadsskillnaderna jamfort med handelspartnerlanderna. De nominella I[6nerna okar
aterhallsamt med cirka en procent om aret under prognosperioden.

De laga réntorna och den svaga prisutvecklingen stoder hushallens kopkraft och backar genom
konsumtionen upp den ekonomiska tillvaxten. Avigsidan ar att hushallens skuldsattning fortsatter att 6ka.

Pa arbetsmarknaden har det redan skett en vindning mot det battre. Avvikande fran tidigare
konjunkturvandningar backas tillvaxten upp av de arbetsintensiva servicendringarna och byggsektorn, inte
av exporten och industrin. Liksom i de 6vriga euroldnderna forbattras sysselsattningen nagot snabbare dn
vanligt i forhallande till tillvaxttakten i ekonomin. Produktivitetsékningen ar daremot svag och
arbetslésheten minskar langsamt.

Kdlla: http://www.suomenpankki.fi/sv/suomen pankki/ajankohtaista/tiedotteet/Pages/160609 tiedote2.aspx

Uppgift 21. Diskutera féljande fragor.

1. Hur skulle du beskriva den konjunkturfas vi befinner oss i just nu?
2. Pavilket satt marks det att ekonomin aterhamtar sig efter en recession?
3. Vilken riktning tror du att ekonomin tar i Finland under de ndrmaste aren?
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