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MILLAISET BRÄNDIT 
KYSEESSÄ?



BRÄNDIEN YHTEENSOPIVUUS

• Sama ydintavoite: myydä 
ajattomia ja persoonallisia 
luksuslaukkuja

• Sopivat yhteen 
operatiivisessa mielessä: 
voivat hyötyä toistensa 
resursseista

• Brändiportfoliossa yhdessä 
vai erikseen?

• Tuleeko brändit sulauttaa 
yhteen vai yhdistää ainoastaan 
asiakkaille näkymättömät 
operatiiviset toiminnot?



2. Coach
emoyhtiönä

SUDENKUOPAT

1. Kate Spaden
uskottavuus



MAHDOLLISUUDET

1. Kate Spade kykeni 
vastaamaan 
markkinoiden 
kehitykseen ja sai 
jalansiijaa
milleniaalien
keskuudessa

2. Coachilta hävisi 
paine tavoittaa 
milleniaalit

3. Mahdollista 
tavoittaa eri 
asiakasryhmät saman 
katon alta
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• Kate Spadella

käyttämätöntä potentiaalia 
lifestyle-kategoriassa
• Ulkomaille laajentaminen
• Coachin tunnettuudesta 

apua

• Parantaa kannattavuutta ja 
asemaa markkinoilla
• Asiakaskunta laajenee 

Kate Spaden ansiosta
• Selvittää oikea 

asiakaskunta ja toteuttaa 
uudelleenbrändäys

Kate Spade

Coach


