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| ektionens innehall

1) Att argumentera med hjalp av videorna (15 min.+
presentationer)

2) Substantiv och adjektiv
3) Diskussionsovning
4) Produktpresentation
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Kursens uppgifter

 Muntlig Presentationsuppgift (DL 15.1)

« Skriftlig Skrivuppgift 1: Att skriva e-post (DL 22.1)

* Muntlig Recright (DL 1.2)

« Skriftlig  Skrivuppgift 2: Argumenterande text / Att tolka ett diagram
(DL 5.2 + 15.2 (en korrigerad version))

« Skriftlig  Portfolj (samlas och sammanfattas under kursens gang)
(DL 1.3)

« Muntlig Forstaversionen av muntlig presentation (DL 5.3)

« Muntlig Muntliga grupparbeten (under kursens gang)
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Debattera och diskutera

1) Titta pa videon / audion.

2) Valj ett pastaende, t ex ungdomar anvander for mycket pengar.

3) Valj om ni ar for eller emot pastaendet och hitta pa olika argument.
- Vélj vilka som ar emot och vilka som ar for. (Alla far inte ha samma
asikt.)

4) Diskutera amnet pa svenska. (Sa bra ni kan!)

5) Det har maste ni beréatta for hela gruppen:

 Enintroduktion: beratta bakgrundsfakta om ert tema

- Ett pastaende

« 2 argument for och 2 argument emot
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Grammatik

1) Substantiv och adjektiv:
https://softsvenska.aalto.fi/listing/gramma-3-1-substantiivin-
talvutus-powerpoint/

+ Ovningar pa MyCourses
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Diskussionsdvning: Svara pa fragorna.

1) Hur paverkar priset nar du fattar kopbeslut?

2) Vad baserar sig ditt val pa nar du handlar? Namn
minst 3 egenskaper som ar viktiga for dig hos en
produkt.

3) Var handlar du mat / Klader / kosmetika? Varfor just
dar?
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Produktbeskrivning

1) GOr en produktbeskrivning (3-4 dior). Du kan till exempel skriva om
foljande saker:

a) Hurdan ar produkten/appen/tjansten? Beskriv.
b) Fo6r vem ar produkten/appen/tjansten avsedd? Malgruppen?
c) Hur fungerar produkten? Skriv instruktioner.

d) Vilka fordelar och nackdelar har produkten? -
e) Varfor borde man skaffa en séddan produkt? (Saljar R
2) Lar dig att beratta om produkten och o

presentera produkten for “kunderna”.
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Hemuppgifter | §

1) Kolla ordlistan om marknadsféring pa MyCourses

2) Valj en reklam och analysera — var forberedd att
beratta om reklamen i en liten grupp:
e Varfor valde du reklamen?
« Vad hander det i reklamen? Beratta om innehallet.
« Hurdan ar produkten?
« For vem forsoker man silja med produkten? (malgruppen)
« Pavilka satt forsoker man silja produkten?
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