IDEOINNIN KOHTEEN MAARITTELY 4: MIKSI, MIKSI, MIKSI?




IDEOINNIN KOHTEEN MAARITTELY 2: TARKEYSJARJESTYKSEN ANALYYSI

IDEOINNIN KOHTEEN MAARITTELY 3: UUDEN TARPEEN RAKENNUS




Tuloksena on joukko “designhypoteeseja”.
Etsi niista yhteisia tekijoita ja ideoita.
Kuvaile kiinnostavimpien perusteella
nykytilanteen tiivistelmia (“insights”) ja
tulevaisuuden mahdollisuuksia
(“opportunities”).

Insight: “Keittion tyokalut ovat
vahajarkisia. Ne eivat opi yksinkertaisia
ruuanlaittoprosesseja pitkankaan ajan
kuluessa. Tyokalut vaativat todella
paljon huoltoa.”

Opportunity: “Voidaanko konseptoida
dlykkaita ruuanlaiton tyokaluja?”

Kirjoita vaakajonoon oleelliset
muuttujat, jotka lopputuloksessa
olisi luultavasti oltava. Esim
“pakkaus”, “tyyli”, “muoto”,
“materiaali”...

Ideoi jokaisen muuttujan alle 15-30
variaatiota. Esim “materiaali”: pvc,
teak, silkki, teras, lasi...

Yhdistele muuttujien variaatioista
tuotepiirrekuvauksia.
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Ota matka tulevaisuuteen ja paikkaan, jossa ratkaisu
ongelmaanne on jo olemassa. Mita naette? Keita paikalla
on ja mita he tekevat? Millaisia tunteita ndkemasi ja
kokemasi synnyttdaa? Miten tapahtumat eteneviat?
Millaisia ratkaisuja tassa maailmassa on tehty? Tallenna
ajatukset ja havainnoit esim kirjoittamalla. Jos teet
matkan yksin, voi puhua tallentimelle.

Kuvittele, etta olet tulevaisuudessa ja luet sanomalehtea.
Etusivulla on juttu, ison kuvan kera, jossa kerrotaan,
miten loysitte tdaydellisen ratkaisun fokusalueellenne ja
kuvataan ratkaisu. Kun luet juttua, huomaat, etta kaikki
mista olet haaveillut ja pidit mahdottomana toteuttaa, on
saavutettu. Mika on se mita loitte? Miten sen loitte? Jos
teet matkan yksin, voi puhua tallenteelle. Jos ryhmatyo,
kirjoita ajatukset ja havainnot muistiin.

Kirjoita muistiinpanojen pohjalta ylos niin paljon ideoita ja
niiden variaatioita kuin mahdollista.




Piirra vaakasuora aikajana, joka kattaa suunnitteilla
olevan tuotteen kannalta jarkevan ajanjakson
paivasta. Esim 6:30-7:00 ... 19:30-20:00.

Kirjoita oletuksia (tai tietoa) kayttajan arkitoimista
pdivan eri aikoina. Esim 6:30 lasten heratys,
aamiaistoimet.

Lisaa taso, jossa liitat fokusalueen toimet
aikajanalle. Esim 7:00 tiskikoneen tyhjennys ja
taytto, puurokattilan kasinpesu, biojatteet ulko-
ovelle.

Lisaa kolmas taso, jossa ideoidaan design-
interventioita eri ajankohtiin ja tapahtumiin. Esim
7:00 Biojatesailion sensori ilmoittaa puhelimelle,
etta biojatesdilio on alkamaisillaan haista.

Listaa suunnitteilla olevan tuotteen
todennakoisia kayttajapersoonia.
Kirjoita persoonista versioita, joissa
heidan joitain ominaisuuksiaan on
liioiteltu huomattavasti.
“Miljoonaomaisuus”, “aarimmaisen
alykas”, “ei koskaan lue mitaan”,
“syvasti vainoharhainen”, “nukkuu 18h
vuorokaudessa”.

Ideoi tuotteita/tuotepiirteita, jotka
sopisivat tallaiselle kalajuttukayttajalle.




Ota lahtokohdaksi yksi
fokusalueen olemassa oleva tuote.

Ideoi, mita tapahtuisi, jos tuotteen
Voisi
Pienentaa ja suurentaa
Saada katoamaan
Kaantamaan painvastaiseksi
Tehda uskomattoman halvaksi ja
kalliiksi

2-3% korkealaatuisia

10-25% kehityskelpoisia

20-4%% olemassa olevan variaatioita

910%jo olemassa olevia

15-30% ei ole irleoita vaan havaintojaja toiveita.




Rikasta kritiikin sijaan.

Kenellikézin ei ole auktoriteettia
tietdd parhaiten.




