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SUUNNITTELUN LAHTOKOHDAT

, Aalto-yliopisto
Taiteiden ja suunnittelun

korkeakoulu

KURSSIN OHJELMA

Ke 10.11. 9:15-12 Kurssin esittely, tehtavaanto (HP). Tiedon ja oppimisen visuaalinen esittaminen (AV)
13:15-16 Visuaalinen esittdminen kdytdnnossa: lllustrator ja InDesign tydskentely (AV)
To 11.11. 9:15-14 Visuaalinen esittdminen kdytannossa: lllustrator ja InDesign tydskentely (AV)

Ke 17.11. 9:15-12 Suunnittelutyon kulku. Erilaiset suunnitteluprosessit, seka keskeiset kasitteet kuten
iterointi ja prototypointi (HP). Tuotearkkitehtuuri (Severi Uusitalo)

13:15-16 Visuaalinen esittdminen kaytannossa: lllustrator ja InDesign tydskentely (AV)

To 18.11. 9:15-14 Visuaalinen esittdminen kdytannossa: lllustrator ja InDesign tydskentely (AV)

Ke 24.11. 9:15-12 Suunnittelutydon muutos. Miten suunnitteluammattien tyon luonne ja
suunnittelutehtavat ovat muuttuneet. Muotoilija kiertotaloudessa 1 (HP)

Ke 142. 9:15-12 Suunnittelun lahtokohdat. Mita tarkoittaa kayttajalahtoisyys ja mitd muita lIahtokohtia
suunnittelulla voi olla. Muotoilija kiertotaloudessa 2 (HP). Suunnitteluprosessit ja prototyypit (Antti
Salovaara)

Ke 8.12. 9:15-12 Suunnittelijaksi oppiminen. Miten tukea omaa suunnittelun ja muotoilun
ammattilaiseksi kasvua jo opintojen aikana (HP). Suunnittelutydn kehityskulut Suomessa (Leena

Svinhufvud)

Ke 15.12. 9:15-12 Suunnittelun muodot. Muotoilukuvausten katselmus.




TALOUS

KESTAVAKEHITYS




Menetelma

Photograph of the Finnish designer Timo Sarpaneva (1926-2006) with glassmith Helge Nieminen at littala glassworks




GUNNEL NYMAN. KOULUTUS: HUONEKALUSUUNNITTELU, URA: LASIMUOTOILU
TAPIO WIRKKALA. KOULUTUS: KORISTEVEISTAJA, URA: MONIALAINEN
TIMO SARPANEVA. KOULUTUS: GRAAFIKKO, URA: LASITAIDE
KAJ FRANCK. KOULUTUS: KALUSTESUUNNITTELU, URA: LASI- JA KERAMIIKKAMUOTOILU
VUOKKO NURMESNIEMI. KOULUTUS: KERAMIIKKA, URA: TEKSTIILI- JA MUOTISUUNNITTELU

Photograph of the Finnish designer Timo Sarpaneva (1926—2006) with glassmith Helge Nieminen at littala glassworks

ORBIT / MULTI collection by Jokinen | Konu. Photo: Jukka Jokinen & Heikki Konu




Ongelma
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Good design makes a product useful.

Good design is unobtrusive.

Good design is honest

it does not make a product mare imovaive,

powerulorvalusble thanit el i 1t dos

notattempt o manipulate the consumer
thpromises that cannot be kept

Good design is innovative.
The possbiltesfo inxation re ot by

y means oausted Technolagca
Gevcopments hiays feing nw oppor-
e fornnovaie desin.But ioratve
deson shways developsin tandem with
innoraive techntocy and cnneverbean
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Good design is environmentally friendly.
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Good design s long-lasting,

Good design makes a product understandable.

Good design s aesthetic
Thesesthaic qalty of s produtis et
ol usluinessbecas prodictsweuss
evryday affect ur pesan nd our el

being.But only well-executed objects con be
beautu,

Good design is thorough down to the last detail,

Nothing mustbe abirry e left o chance,
Dieter Rans, Desion Diector o Braun (1955-1995) i gl

showrespecttowardsthe consumer

Good designis as ltle design as possible.

https://www.vitsoe.com/us/about/good-design




Dieter Ramsin

Hyvan suunnittelun 10 sdantoa [ muokkaa | muokkaa wikitekstia ]

Hyva design on innovatiivista. Innovaatioiden mahdollisuuksia ei ole millé&n tavoin
kulutettu loppuun. Teknologian kehitys tarjoaa aina uusia mahdollisuuksia innovatiiviseen
suunnitteluun. Mutta innovatiivinen muotoilu kehittyy aina rinnakkain innovatiivisen
teknologian kanssa, eiké se voi koskaan olla itsetarkoitus.

Hyva design tekee tuotteesta hyddyllisen. Tuote ostetaan kaytettévaksi. Sen on
taytettava tietyt kriteerit, ei vain toiminnalliset, vaan myds psykologiset ja esteettiset. Hyvéa Rams Bostonissa pidetyssé nayttelyssa &
muotoilu korostaa tuotteen hyddyllisyytta jattamalla huomiotta kaiken, mika voisi heikentaa vuonna 2005

kaytettavyytta.

Hyva design on esteettista. Esteettinen laatu on olennainen osa tuotteen hyddyllisyytta, koska tuotteita kéaytetaan paivittéin ja ne
vaikuttavat ihmisiin ja heidén hyvinvointiinsa. Vain hyvin toteutetut esineet voivat olla kauniita.

Hyva design tekee tuotteesta ymmarrettiavan. Se kirkastaa tuotteen rakenteen. Se voi jopa saada tuotteen iimaisemaan selvasti
tarkoituksensa hyddyntamalla kayttajan intuitiota. Parhaimmillaan design on itsestaén selvaa.

Hyvé design on huomaamatonta. Tarkoituksensa tayttavat tuotteet ovat kuin tyokaluja. Ne eivat ole koriste-esineité tai taideteoksia.
Niiden muotoilun on siksi oltava seké neutraalia etta hillittya, ja annettava tilaa kayttajan itseilmaisulle.

Hyva design on rehellistd. Se ei tee tuotteesta innovatiivisempaa, tehokkaampaa tai arvokkaampaa kuin mité se todella on. Hyva
design ei yrité johdatella kuluttajaa lupauksilla joita ei voi pitaa.

Hyva design kestéé aikaa. Se karttaa muodikkuutta eika siksi koskaan vanhene. Toisin kuin muodikas muotoilu, hyvé design kestééa
vuosikausia — jopa nykypaivan kertakayttdyhteiskunnassa.

Hyva design on perusteellista viimeisté yksityiskohtaa mydten. Mikéén ei saa olla harkitsematonta tai sattumanvaraista.
Suunnitteluprosessin tarkkuus ja huolellisuus osoittavat kunnioitusta kuluttajaa kohtaan.

Hyva design on ympéristoystavallista. Suunnittelulla on tarkea osuus ympaéristdnsuojelussa. Se sadstaa resursseja ja vahentaa
fyysista ja visuaalista saastetta koko tuotteen elinkaaren ajan.

Hyva design on niin vdhan designia kuin mahdollista. Vahemman, mutta paremmin — koska se keskittyy olennaisiin piirteisiin, eika
rasita tuotteita epéolennaisilla. Takaisin puhtauteen, takaisin yksinkenaisuuteen.la]
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Chipchase, J. (2013). Hidden in plain sight. How to create extraordinary products for tomorrow’s customers. New York: Harper Business.
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CHEMARTS

CHEMARTS is a long-term strategic collaboration between two Aalto University
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https://chemarts.aalto.fi




