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Lomake täytetään siinä laajuudessa kuin tietoja on täyttöhetkellä, lomaketta tulee päivittää lanseerauksen etenemisen mukaan.	
1. PERUSTIEDOT
TUOTANTOTIEDOT
	Päivämäärä 
	25.10.2021

	Elokuvan nimi 
	Huonot naiset

	Lajityyppi 
	Pitkä näytelmäelokuva, draamakomedia

	Englanninkielinen nimi
	Bad Women

	Elokuvan kesto   
	Noin 90 min (lopputekstit vielä kesken)

	Kieli
	Suomi, venäjä, englanti

	Tuotantoyhtiö
	Tekele Productions Oy

	Tuottaja  
	Miia Haavisto

	M&L vastuuhenkilö tuotantoyhtiössä
	Miia Haavisto

	Käsikirjoittaja 
	Karoliina Lindgren ja Niklas Lindgren

	Ohjaaja
	Niklas Lindgren

	Pääosat
	JOHANNA: Leea Klemola
SIIRI: Emma Kilpimaa 
IRINA: Anna Ackerman
TIMO: Mikko Penttilä
MARKO: Jussi Vatanen
RAAKEL: Rea Mauranen
MATTI: Kari Ketonen 
SIRPA: Tiina Pirhonen
RAUHA: Sinikka Mokkila

	Tuotannon kokonaiskustannukset
	1.340.000 €

	SES tuotantotuki
	765.000 €

	Rahoittava/esittävä tv-kanava
	MTV3

	Rahoittavat/esittävät kansainväliset tv-kanavat
	TBC

	Myyntiyhtiö
	REinvent


MARKKINOINTI
	Levitysyhtiön vastuuhenkilö
	Timo Räisänen

	Viestinnän vastuuhenkilö
	Sanna Rantanen / HYPR Agency

	SOME vastuuhenkilö
	Marika Lammi / SF Studios


LEVITYS
	Levitysyhtiö
	SF Studios

	Teatterilevityksen ensi-ilta
	5.1.2022

	Katsojatavoite elokuvateattereissa (ilmoitetaan alin – ylin tavoite)
	100.000 – 150.000

	Break-even point elokuvateatterijakelussa (arvio)
	65.000  

	Valkokankaiden määrä avauksessa (arvio)
	120 / Laaja koko maan kattava levitys

	Esitys- ja jakeluikkunoiden aikataulut
	TH -> 4kk -> HE -> 20kk -> TV

	Myyntitavoitteet levitys- ja jakeluikkunoissa
	Fyysinen tallenne: 5 000 kpl (DVD / Blue-Ray) 
Digitaalinen myynti ja vuokra: 45 000 latausta


RAHOITUS
	Markkinoinnin ja levityksen kokonaiskustannusarvio
	

	Haettu SES markkinointi ja levitystuki
	110.000 €

	Muu rahoitus
	Mahdollinen radiokumppani TBA


KUSTANNUKSET (luvut m&l kustannusarviosta)
	Ennakkotestaus ja exit poll
	6.500 €

	Markkinoinnin kustannukset
	189.500 €

	Teatterilevityskustannukset
	11.000 €

	Tallennejulkaisun kustannukset (dvd, bluray)
	9.500 €

	Digijulkaisun kustannukset (vod)
	3.500 €

	Kokonaiskustannukset yhteensä
	220.000 €


TUOTTOJEN JAKAMINEN (prosentit levityssopimuksesta)
					Levitysyhtiön %-osuus			Tuotantoyhtiön %-osuus
	Teatterilevitys, Suomi
	     
	     

	Video
	     
	     

	VOD
	     
	     

	Pay TV
	     
	     

	Free-TV
	     
	     

	Muu, mikä?      
	     
	     



2. LANSEERAUSSUUNNITELMA
ELOKUVA JA OHJAAJA
	Markkinoinnissa käytettävä tiivistelmä elokuvan tarinasta:
Huonot naiset on komedia, jossa yllättävät kuokkavieraat sotkevat hääjuhlien järjestelyt ja pistävät vipinää uinuvaan lappilaiseen pikkukylään.

Seurakuntatalon emäntä Johanna tekee kaikkensa, että kaikki sujuu suunnitelmien mukaan. Varaa virheisiin ei ole. Viimeinen, mitä Johanna kaipaa, on bussilastillinen huonoja naisia kolkuttelemassa seurakuntatalon ovelle tärkeiden hääjuhlien aattona. Ohikulkumatkalla olevalta venäläisseurueelta on kuitenkin hajonnut auto ja pian Johanna löytää itsensä majoittamasta seuruetta seurakuntatalolle. Johannan veljen tehtävänä on korjata auto, että vieraat saadaan äkkiä tien päälle ja alta pois. Veljen yrittäjähenkinen kaveri puolestaan näkee tilanteessa hienoja mahdollisuuksia ja päättää toimia. 

Kello käy, auto ei käynnisty, häät alkavat ja katastrofin ainekset ovat käsissä. 

Huonot naiset on tarina tavallisista, rohkeista naisista ja miehistä, joissa yllättävät kohtaamiset nostavat pintaan suuria tunteita sekä ikiaikaisia asetelmia. Kun nämä häät on tanssittu, on koko kylä siirtynyt piirun verran paikoiltaan. Elokuvan pääosissa nähdään Leea Klemola, Jussi Vatanen, Emma Kilpimaa, Mikko Penttilä ja Anna Ackerman.

	Markkinoinnissa käytettävä kuvaus elokuvasta ja sen teemasta:
Huonot naiset on komedia, jossa yllättävät kuokkavieraat sotkevat hääjuhlien järjestelyt ja pistävät vipinää uinuvaan lappilaiseen pikkukylään. Se on tarina tavallisista, rohkeista naisista ja miehistä, joissa yllättävät kohtaamiset nostavat pintaan suuria tunteita sekä ikiaikaisia asetelmia. Kun nämä häät on tanssittu, on koko kylä siirtynyt piirun verran paikoiltaan. 

	Kotimaiset vertailuelokuvat (nimi, vuosi ja katsojamäärä):
Swingers / 2018 / 68.673 katsojaa
Aurora / 2019 / 60.875 katsojaa
Miami / 2017 / 56.557 katsojaa
Varasto / 2011 / 199.573 katsojaa
Napapiirin sankarit 3 / 2017 / 270.541 katsojaa 
Teräsleidit / 2020 / 247.071 katsojaa
Tie Pohjoiseen / 2012 / 265.783 katsojaa

	Ohjaajan sekä roolituksen merkitys ja hyödyntäminen elokuvan lanseerauksessa:
Leea Klemola, Jussi Vatanen, Kari Ketola, Rea Mauranen ovat suomalaisten hyvin tuntemia ja rakastamia näyttelijöitä. Tämän lisäksi elokuvassa on runsaasti uusia kasvoja, joiden ansiosta se tuntuu raikkaalta. Jussi Vatasen kanssa on sovittu sosiaalisen median sisältöyhteistyöstä, jossa elokuva saa näkyvyyttä hänen some-kanavissaan. Kampanja ajoittuu lähelle elokuvan ensi-iltaa. Ohjaaja on näyttänyt kyntensä komediaohjaajana ja -kirjoittajana. Kirjoittajakaksikko on tehnyt pitkään yhteistyötä. 

	Ohjaajan aiemmat elokuvat (nimi, vuosi ja katsojamäärä):
TV-sarjat: Jättekiva 19x24 2018-2019, Putous kausi 8 & 9 2017- 2018, Pasila animaatiosarja 2014 – 2016. 
Lyhytelokuvat: Eskapistit 2013, Språkfrågan 2016.


KOHDERYHMÄ
	Ensisijainen kohderyhmä ja sen koko:
Naiset ja miehet 30 – 59-vuotiaat.

	Toissijainen kohderyhmä ja sen koko:
Nuoret naiset ja miehet 15-29 vuotta
Kaikki kotimaisen komedia ystävät


MARKKINOINTI- JA LEVITYSSTRATEGIA
	Tavoitteet ja miten ne saavutetaan:
Tavoitteena nostaa elokuva puheenaiheeksi ja saada kohderyhmä suosittelemaan elokuvaa toisilleen ja puhumaan siitä niin kahvipöytäkeskusteluissa kuin sosiaalisessa mediassakin. Tähän pyritään viestinnän ja mainonnan keinoin. Elokuvasta ja sen aihepiiristä pyritään saamaan juttuja mediaan ja mainonnassa mennään hyvin komediallisella kärjellä. Elokuvaa markkinoidaan koko kansan feel good -komediana, joka vetoaa laajaan kohderyhmään. 

	SWOT (vahvuudet, heikkoudet, mahdollisuudet, uhat):
Vahvuudet: Raikas komedia rohkealla ja inhimillisellä kulmalla, alkuperäiskäsikirjoitus, tunnetut näyttelijät, Lappi.
Heikkoudet: Tarinan tapahtumien arkisuus, pienen kyläyhteisön nurkkakuntaisuus
Mahdollisuudet: Elokuvassa on potentiaalia hyvin laajan kohderyhmän koko kansan komediaksi. Tarinasta saattaa tulla itseään suurempi keskustelun aihe.
Uhat: Tarina voidaan kokea liian roskina. Arkisuus, Venäjä, roolien stereotypiat. Ensi-iltojen runsaus.

	Analyysi SWOT:sta. Miten ja millä toimenpiteillä SWOT:in tulosta hallitaan?
Elokuvaa testataan eri kohderyhmillä. SWOT-nelikenttää ohjataan tiedotuksella ja markkinontistrategian keinoin sekä ostetun median valinnoillla. Keskitytään korostamaan komediallisuutta, tunnettuja näyttelijöitä sekä rohkeutta. Stereotypiset roolit käännetään elokuvan mahdollisuudeksi, sillä näille on tarkoituskin komedian nimissä nauraa. Hahmot viihdyttävät, vaikka niiden taustalla onkin samaistuttava ja inhimillinen puoli.

	Yksityiskohtainen markkinointi- ja levitysstrategia (tavoitteet ja miten ne saavutetaan, pääviesti ja teemat, viestintästrategia jne)
Elokuva positioidaan koko kansan komediaksi, jonka inhimillisyys ja stereotypiat naurattavat kansaa Hangosta Utsjoelle. 
Pääviesti: Huonot naiset on komedia tavallisista, rohkeista naisista ja miehistä, joissa yllättävät kohtaamiset nostavat pintaan suuria tunteita. 
Markkinoinnissa korostetaan elokuvan komediallisuutta ja tunnettuja näyttelijöitä ja viestinnässä syvennytään edellisten lisäksi myös itse tarinaan ja sen teemoihin.


LANSEERAUKSEN AIKATAULU
	Lanseerauksen kokonaisaikataulu elokuva koko elinkaarella ja toimenpiteet pääpiirteissään
Q1, 2021 – Ensimmäinen pressi ja kuvauspaikkavierailut
Q1 - Q2 – Kuvaukset ja jälkituotanto – tiedottaminen
Lokakuu 2021: Trailer elokuvateattereissa
Marraskuu 2021: Juliste
Q3 – Elokuvan markkinontitutkimus, asiakastilaisuudet, teatterikentän sitouttaminen 
Lokakuu 2021: Yhteistyökumppanuudet aktivointi
Joulukuu 2021 – Tammikuu 2022: Lanseerauskampanja, ostettu media
Joulukuu 2021: Kumppanyysnäytökset, B2B myynti
Joulukuu 2021: Lehdistönäytökset, Helsingin pressipäivä, pressikiertua ja ensi-iltagaala
5.1.2022 Ensi-ilta

	Miten vastuut levitysyhtiön ja tuotantoyhtiön välillä jakaantuu eri vaiheissa:
Suunnittelu tehdään yhteistyönä sopimuksen mukaisesti.


KILPAILUTILANNE TEATTERILEVITYKSESSÄ
	Muut elokuvat, joilla ensi-ilta (pvm mainittava) samaan aikaan (+/- 2 viikkoa ensi-illasta)
24/12/2021	LICORICE PIZZA
24/12/2021	THE MATRIX RESURRECTIONS  (wed 22.12.)
24/12/2021	SING 2 (22.12.)
24/12/2021	VINSKI JA NÄKYMÄTTÖMYYSPULVERI (22.12.)
24/12/2021	BERGMAN ISLAND
24/12/2021	LA FINE FLEUR
24/12/2021	SPENCER
31/12/2021	SUPERCOOL
31/12/2021	ODOTUS (29.12.)
31/12/2021	70 ON VAIN NUMERO (29.12.)
31/12/2021	ANNETTE (29.12.)
07/01/2022	THE KING´S MAN
14/01/2022	JVG-ELOKUVA: VUODET OLLU TUULISII
14/01/2022	355
14/01/2022	DEEP WATER
14/01/2022	CLIFFORD THE BIG RED DOG
21/01/2022	MAN FROM TORONTO
21/01/2021	SUPERMARSU 2
21/01/2022	BABYLON
21/01/2022	SKIMBAGIRLS
21/01/2022	FABIAN: GOING TO THE DOGS
21/01/2022	C'MON C'MON

	Perustelut ajankohdan valinnasta (elokuvan kilpailullinen potentiaali kohderyhmien, valkokankaiden ja viestinnän kannalta)
Joulusta alkava lomajakso on Suomessa vilkkainta elokuvasesonkia, jossa kotimaisella elokuvalla on perinteisesti iso rooli. Kuluttajat ja teatterit odottavat jaksolle isoja kotimaisia hittejä, jotka toimivat koko Suomessa.



ELOKUVAN ENNAKKOTESTAUS JA EXIT POLL (tulokset liitetään sähköiseen järjestelmään hakemuksen liitteisiin)
	Testin toteuttaja
	Parametra
	Ajankohta
	Loka-marraskuu 2021

	Ennakkotestauksen tavoite.
Tarkentaa kohderyhmää ja saada markkinointikäyttöön palautetta elokuvasta ja ketkä siitä erityisest pitävät ja mistä siinä erityisesti pidetään / ei pidetä, jotta markkinointi osataan kohdentaa oikealle kohderyhmälle.

	Miten ennakkotestauksen tulokseen pystytään reagoimaan ajallisesti ja miten resurssoitu?
Markkinointikampanjaa ei lukita ennen ennakkotestausta

	Miten exit poll tuloksiin reagoidaan?
Markkinointikampanjaa muokataan ennakkotestauksen tulosten perusteella



3. TOIMENPITEET
VISUAALINEN ILME JA MATERIAALIT
	Julisteet, teaser, trailer, digitaalinen media (nettisivut jne), mainokset, esimerkkejä yleisilmeestä (esitystapa vapaa):
Kaikissa materiaaleissa korostetaan elokuvan komediallisuutta
Trailer – Lokakuu 2021
Juliste – Lokakuu 2021


[bookmark: _Hlk85460549]VIESTINTÄ
	Kuvauksia edeltävät tilaisuudet ja toimenpiteet
     

	Kuvausten aikaiset tilaisuudet ja toimenpiteet
Huhtikuu 2021: julkistustiedote. Samalla julki muutama ensimmäinen making of -valokuva laajalla jakelulla valtakunnalliselle medialle
Huhtikuu 2021: Paikallismedioiden kuvauspaikkavierailut (Kuivalainen, kaupunkilehti Lounais-Lappi sekä YLE Lappi)

	Teatterilevitystä edeltävät tilaisuudet ja toimenpiteet
Lokakuu: Trailerin lanseeraus
Marraskuu: Julisteen lanseeraus 
Marraskuu: Pressivalokuvien julkistaminen
Marraskuu: Pressinäytös Long lead -medialle
Joulukuu: Lehdistönäytökset, pressikiertue, haastattelut
Tammikuu: Kutsuvierasnäytös

	Lehdistönäytökset ja kiertue (paikkakunnat, aikataulu, osallistujat)
Joulukuussa Helsinki,Turku, Tampere, Oulu, Vaasa, Pori, Joensuu, Jyväskylä, Hämeenlinna, Lahti: ohjaaja ja 1-2 päänäyttelijää


MAINONTA
	Printtimedia 
Keskeiset mediat: Anna, Seura
Ajankohta: 5.12.2021

	TV-kampanja
Kanavat: MTV3, Ava, Sub
Ajankohta: 27.12.2021 - 9.1.2022

	Radiokampanja
Kanavat: TBA
Ajankohta: 27.12.2021 - 9.1.2022

	Ulkomainonta
Paikkakunnat: 10 suurinta paikkakuntaa
Ajankohta: 3.-9.1.2022

	Digitaalinen media
Sosiaalinen media, online (www, YouTube jne), sisältömarkkinointi
Some: Facebook, Instagram, YouTube
Online: Iltalehti.fi, ilta-sanomat.fi, MTVuutiset.fi, Katsomo

	Muu medianäkyvyys
Sisältöyhteistyö Jussi Vatasen Instagramissa: Elokuva-aiheisia postauksia ensi-illan ympärillä.


YHTEISTYÖKUMPPANIT
	Yhteistyökumppanit
Haemme elokuvalle radioyhteistyökumppania

	Yhteistyön muodot 
Kanavalle näkyvyyttä ja kuuluvuutta elokuvassa ja sen markkinointimateriaaleissa. Elokuvalle kuuluvuutta radiossa.

	Miten kumppanuutta hyödynnetään elokuvan markkinoinnissa?
Elokuvalle pyritään löytämään radiokumppani, jolta saadaan iso kampanja yhteistyöhintaan


FESTIVAALISTRATEGIA JA AIKATAULU (kotimaassa ja kansainvälisesti)
	Miten festivaalilevitystä hyödynnetään elokuvan lanseerauksessa? 
Elokuvaa ei esitetä festivaaleilla ennen kotimaan ensi-iltaa, koska marras-joulukuussa ei ole tähän sopivaa festivaalia

	Luettelo kotimaisista ja kansainvälisitä festivaaleista, joille elokuva on päässyt/tarjottu/suunniteltu tarjottavaksi 
Täydennetään, kun asiasta on keskusteltu SES:n kulttuurivientiosaston kanssa.


SAAVUTETTAVUUS
	Kuulovammaisia palveleva tekstitys ja näkövammaisia palveleva kuvailutulkkaus on vuoden 2019 alusta pakollinen pitkille näytelmä- ja dokumenttielokuville. Millä aikataululla nämä toimet tullaan toteuttamaan tai on toteutettu? Kuka tulee hakemaan tuen näihin toimiin tai on hakenut?
SF Studios toteuttaa ja hakee tuen

	Kuinka näitä hyödynnetään elokuvan lanseerauksessa?
Tiedotuksellinen yhteistyö sekä teattereiden että kuulo-ja näkövammaisten liittojen kanssa.

	Tehdäänkö elokuvasta teatterilevitykseen kieliversioita muilla kuin kotimaisilla kielillä? Jos kyllä, niin millä kielillä?
TBC, mahdollinen venäjän kielinen versio

	Muut mahdolliset erityisnäytökset
TBC



4. LEVITYSSUUNNITELMA
	Elokuvateatterilevitys
Valkokankaiden määrä (arvio): + 120 valkokangasta
Ensi-iltakaupungit: Kaikki Suomen teatteripaikkakunnat, jotka ovat auki tammikuussa 2022
Teatterilevityksen jälkeisen levityksen vastuut, miten jakaantuu?
HE-ikkuna: SF Studios
TV: MTV3

	DVD/Bluray-jakelu 
Julkaisupäivämäärä: Huhtikuu - Toukokuu 2022
Levittäjä: SF Studios
Arvio levityksen merkityksestä ja menekistä:
Kotimainen elokuva fyysisenä tallenteena säilyy merkittävänä jakelualustana myös tulevaisuudessa. DVD / BRD  on vielä monelle kuluttajalle ainoa vaihtoehto nähdä kotimainen elokuva.  

	VOD/EST-jakelu
Julkaisupäivämäärä: Huhtikuu - Toukokuu 2022
Levittäjä: SF Studios
Arvio levityksen merkityksestä ja menekistä
Digitaaliset jakelualustat (EST /TVOD)  vahvistavat ja monipuolistavat kotimaisen elokuvan saavutettavuutta koko ajan, vuosi vuodelta. Suomi saavuttaa vähitellen saman tason, jonka muut Pohjoismaat ova tjo saavuttaneet meitä ennen.  

	TV-esitykset
Ajankohta: 24 kk ensi-illasta
Kanava: MTV3




5. ALLEKIRJOITUKSET


Levitysyhtiö 						Tuotantoyhtiö
Nimi							Nimi




HAKEMUKSEN LIITTEET:
☐ Kustannusarvio 
☐ Rahoitussuunnitelma
☐ Levityssopimukset 
☐ Sopimukset yhteistyökumppanuuksista
☐ Ajantasaiset rekisteröityä yhteisöä koskevat hakijan liitteet (kts. hakuohje 1.5.2)
☐ Muita liitteitä: tähän voit eritellä toimittamasi muut liitteet
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