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15.01 Erottuminen ja kilpailullinen hakeminen  
klo 9.15-12.00

9.15-10.10 
Päivän teema, kilpailullinen hakeminen

Sariannan motivaatiokirje 
Luento: motivaatiokirje 

Tauko 5-10 min 
 

10.15-11.00 
Vierailijaluento: Joonas Kyöstilä, 

teollinen muotoilija 

Tauko 5-10min 
11.15-11.45

Sariannan CV ja LinkedIn  
Luento: CV ja LinkedIn 

 
11.45-12.00
 2. Viikkotehtävä

2. Viikkotehtävä: Bio 
 

Kirjoita 150 sanan bio eli lyhyt kuvaus itsestäsi. Kerro kuka olet, kuvaa 
nykytilanteesi, kerro ammatillisesta kokemuksesta ja kiinnostuksen kohteista. 

Pyydä toista kurssille osallistujaa kommentoimaan tekstiäsi ennen kuin 
palautat tehtävän. Valitse myös tarkoitukseen sopiva omakuva, tai pyydä 

kurssitoveriasi ottamaan sellainen, ja liitä se bioon. PDF tiedoston palautus 
MyCourses-kansioon viimeistään perjantaina 19.1.
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Tänään:  
Sariannan upean CVn, LinkedInin ja 
motivaatiokirjeen esittelyä + teorialuento  
+ BIO kirjoittamisen treeni

 
Motivaatiokirje 

 
Kysymykset ja keskustelua 

 
CVn taitto 

Ohjeet 
CV esimerkki 

 
LinkedIn  

suosittelijoiden merkitys
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Portfolion 
kertaus
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5 tärkeintä asiaa 
portfoliossa



7

Deadline on paras muusa. Me kaikki pystymme tarvittaessa taittamaan nopeasti! 

1. Paras portfolio on
tehty porfolio (joka on valmis lähetettäväksi ajoissa) 

2. Portfolio on aina kesken
- älä menetä yöunia sen takia

3. Mieti, kuka lukee portfoliotasi  
– mitä tietoja he etsivät

4. Vähemmän on enemmän,  
selkeys viestii ammattimaisuudesta 

5. Näytä portfoliossasi vain ne projektit, 
jonkatyyppisten  kanssa haluaisit työskennellä  

myös jatkossa
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Projektien portfolio 
vs  

osaamisalueiden / taitojen esittely 
portofliossa

Jos olet urasi alkuvaiheessa, eikä sinulla ole vielä montaa projektia esitellä, voit myös 
koota portfolion osaamisalueistasi / taidoistasi. Esimerkiksi yhden visualisoitavan 

osion tai sivun teema voisi olla esim mallinnus, drapeeraaminen tai Adoben ohjelmat. 
Lisää taittoon kuvat töistä tai harjoituksista mitkä mielestäsi parhaiten kuvaavat ja 

kommunikoivat tätä kyseistä taitoa 
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Motivaatiokirje
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5 tärkeintä asiaa

motivaatiokirjeessä
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Deadline on jälleen paras muusa. Muista, että ennen hakuajan päättymistä kirjoittamasi, 
lähetettäväksi valmiina oleva hakemus on parasta mahdollista tekstiä.

1. Paras motivaatiokirje on valmiina lähetettäväksi ajoissa
ennen rekryn sulkeutumista 

 
2. Lyhyestä virsi kaunis, jämptiys ja helppolukuisuus kannattaa 

3. Tekstin rakenne ja punainen lanka auttaa sinua ja rekrytoijaa 

4. Ajattele vastaanottajaa - mitä tietoja he etsivät 

4. Olet itsesi paras puolestapuhuja - jos et usko itseesi ja kykyihisi, 
valitettavasti muutkaan eivät usko - sanallista, miksi sinä olet 

parempi vaihtoehto kuin muut 

5. Ehdoton enimmäispituus on 2 sivua - MUTTA MIELELLÄÄN YKSI.
Jos hakemus/motivaatiokirje on liian pitkä, kukaan ei valitettavasti 

lue sitä
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Onko motivaatiokirjeesi 

helppolukuinen ja ei liian 
pitkä, jotta rekrytoija löytää 
etsimänsä ja todella lukee 

kirjeen loppuun asti?
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Rakenne
Erotu eduksesi strukturoidulla ja loogisella

tekstillä



14

Ilmaisun rikkaus
Muista adjektiivien ja ilmaisullisesti mielenkiintoisen 

kielen merkitys
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Sariannan 
hakukirje

Sarianna Niskala 
Viides Linja 8 C 39 
00530 Helsinki 
050-5011554 
info@sariannaniskala.com  
www.sariannaniskala.com 
 

 
Motivaatiokirje  
Miksi te?
Haluan työskennellä Kalevala Korulle, koska uskon vahvasti, että minulla, kokemuksellani ja osaamisellani on teidän kasvavalle ja 
kansainvälisesti kunnianhimoiselle yritykselle paljon annettavaa.  Strateginen ja monialainen ymmärrykseni luovilta aloilta sekä kan-
sainvälinen ja kasvuritystaustani muodin, muotoilun, suunnittelun, markkinoinnin ja strategiatyön eri työtehtävien ja opintojen paris-
sa ovat mielestäni teidän tiimiin osuva valinta. Käyttäisin muotoilun tarinallisuuden ymmärtämistä sekä muodin taiteellisen ilmaisun 
yhdistämistä kaupallisiin tavoitteisiin uuden alun työkaluna sekä oivaltavana, monipuolisena näkökulmana. Arvostan matkaanne 
tähän mennessä ja haluaisin olla mukana niin kehittämässä jo olemassa olevia, kuin ideoimassa uusia innostavia & tunnistettavuut-
ta lisääviä tuote- ja sisältökokonaisuuksia, kampanjoita sekä toteutuksia. Ymmärtäen muotoilun arvon brändinrakennukselle, olisi 
äärimmäisen tyydyttävää päästä tukemaan teitä malliston jatkuvassa uudistamisessa monialaisesti muotoilu-, taide- ja käsityöosaami-
sen huippuja hyödyntäen. Omaan kattavat verkostot muotoilun, luovan ja markkinointialan eri puolille edeltävien projektieni kautta ja 
tunnen alan vaikuttajia laajalti. Valitsisin ja ohjaisin yhteistyökumppaneita ja tiimin tuella johtaisin & arvioisin muotoilu- ja brändi-
työtä. Neuvottelisin mielelläni niin suunnittelu- kuin tuotantoyhteistöitä kontaktieni ja Kalevala Korun välille. Olisi ilo päästä tuomaan 
selkeä näkemys ja strateginen suunta Kalevala Korun tuoteportfolion suunnitteluun sekä raikastaa ja kehittää eteenpäin visuaalista 
identiteettiä yrityksessä, johon vahvasti itse uskon. 
 
Muun ohella, itsenäinen ja monipuolinen tekeminen, muoti- ja muotoilualan haasteiden ja menestystarinoiden kommunikointi tuote-
muotoilussa, visuaalisella viestinnällä sekä ajankohtaisilla sisällöillä, kuin myös nuoren suomalaisen suunnittelun kansainvälistämi-
nen & eteenpäinvieminen kiinnostavat minua. Olisi innostavaa olla mukana kommunikoimassa yleisöä kiinnostavia tarinoita ja päästä 
vastaamaan yhä paremmin niin vanhan, kuin uuden kuluttaja- ja seuraajayhteisön tarpeisiin ja kaipuisiin. Lisäksi olisi kiinnostavaa 
päästä laajentamaan sisällöntuotantoanne ja viestintäänne inspiroivalla liikkuvalla kuvalla ja osallistavilla sisällöillä esimerkiksi 
TikTokin puolella  ja kontribuoida tunnetun suomalaisen brändin kansainvälistymiseen, menestykseen sekä suunnittelun monipuolis-
tamiseen. 

Kuka? / Miksi minä?
Olen yrittäjähenkinen, kunnianhimoinen ja monialainen markkinoinnin, suunnittelun ja strategian osaaja Aalto-yliopistosta. Opis-
kelin kandini Aalto-yliopiston muodin osastolla ja valmistuin Aallon kansainvälisestä designjohtamisesta (IDBM) taiteen maisteriksi 
koronavuosien alussa. Minua kiehtoo suunnittelu, tarinankerronta, taide ja liiketoiminta, sekä miten yhdistää nämä neljä merkityk-
sellisellä tavalla. Intohimoihini kuuluvat brändäys, nuorten luovien kykyjen eteenpäinvieminen, raikkaat värikombot ja villit printit, 
huumori, ongelmanratkaisu sekä matkustelu ja kielet. Olen asunut, opiskellut ja työskennellyt Suomessa, Ruotsissa, Briteissä sekä 
Italiassa ja puhun sujuvasti italiaa ja englantia, sekä ok ruotsia. Erityistaitoni tai supervoimani on designerien ja muiden luovan alan 
tekijöiden ystävällinen & tehokas briefaaminen ja projektikoordinointi - sekä päätähuimaavan nopea ideointi, suunnittelu ja editoin-
ti. Olen luonteeltani tiimipelaaja ja nautin oman osaamiseni ja kokemukseni yhdistämisestä muiden asiantuntemukseen. Yritän aina 
varmistaa, että tiimissäni kaikki pääsevät ilmaisemaan mielipiteensä ja tulevat kuulluiksi. Lisäksi huomioin, että projektit pysyvät 
aikataulussa & budjetissa ja, että ryhmäni jäsenillä on verensokeri korkealla ja hauskaa työskennellessä. Uskon, että nämä ominaisuu-
det tekevät minusta hyvän esihenkilön ja työkaverin.  
 
Minulla on kokemusta B2B projektien, mallistojen, tuotteiden, uusien yritysten ja tapahtumien kehittämisestä, johtamisesta sekä 
myynnistä aina konseptin luomisesta toteutukseen ja tuotannon kanssa työskentelemiseen. Konseptia suunniteltaessa tai projektia 
toteutettaessa etsin aina yksityiskohtia ja ominaisuuksia, jotka lisäävät arvoa kohdeasiakkaalle. Pyrin luomaan tuotteita ja sisältöä, 
jotka ovat sekä luovia ja omaperäisiä, että myyvät hyvin. Edeltävässä työssäni PopSocketin Euroopan markkinoinnin pääsuunnitte-
lijana vastasin koko Euroopan alueen visuaalisesta ilmeestä ja copywritingista sekä niiden jalkauttamisesta kansainvälisesti somen, 
nettisivujen ja retail-puolelle. Lisäksi vastasin kansainvälisten vaikuttaajayhteistöidemme visuaalisesta ilmeestä sekä ideasisällöistä ja 
kokoustin vaikuttajayhteistyötahomme kanssa viikoittain.

Alla keinoja, joilla tukisin tuoteportfolion ja brändin kansainvälisen haluttavuuden  
ja tunnettavuuden kasvattamista: (Pliis hyödyntäkää näitä vaikka ette minuun päätyisikään) 
 
Menneisyys ja tulevaisuus:  
Ei vain historian ja menneisyyden menestystarinoiden esiintuomista, vaan luodaan yhdessä tiimin kanssa Kalevala Korun menes-
tyksekäs tulevaisuus. Mitä tuolevat sukupolvet kaivavat esiin meidän sukupolvestamme tuhansien vuoden päästä? Millaisia arvoja 
ja ilmaisua nykykuluttajat haluavat valinnoillaan tukea? Miltä tulevaisuuden suomalaisuus näyttää ja miten Kalevala Koru voi olla 
rohkeasti tukemassa uutta monimuotoista suomalaisuutta, pohjoismaalaisuutta, eurooppalaisuutta ja yksilöllistä ilmaisua nyt ja  
tulevaisuudessa?  
 
Kansainvälistyminen, yhteistyöt ja brändi: 
Ulkomailla suomalaisuus ei kiinnosta pätkän vertaa, vaan tuotteen, brändin ja markkinoinnin haluttavuuden tulee puhua puolestaan. 
Kalevala Koru on jo rakastettu ja tunnettu brändi Suomessa, mutta kuten Japanin markkinatutkimuksesta huomattiin, suomalaisuu-
den korostaminen kansainvälisesti ei ole myyntivaltti. Brändin tässä kehitysvaiheessa kansainvälistymisen tukeminen tulee laittaa 
kaiken edelle muotoilu- ja brändistrategiassa. Jokainen tuotelanseeraus, yhteistyö ja markkinointiefortti tulee suunnitella ja toteuttaa 
tämä tavoite mielessä. Onko kaiken fokuksen kannattavaa olla vain Suomen historiassa, vaan kansainvälistyminen mielessä pitäen 
voisiko myös potentiaalisten kohdemarkkinoiden historiallista asuste- ja korusuunnittelua kanavoida uusien yhteistöiden ja tuotelan-
seerausten puolelle? 

Motivaatiokirje 

Luova Johtaja 
 

Kalevala Koru



16

Rakenne
 1) Who dis? (kerro kuka olet)

2) Miksi olisin hyvä tähän tehtävään:
Pätevyys ja taidot 

3) Aikaisempaa kokemusta vastaavista töistä
 

4) Miksi haluan tämän paikan? & Miksi haluan 
työskennellä erityisesti SINULLE? 

5) Viimeistely; ”miksi minä” pähkinänkuoressa
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Vaihtoehtoinen rakenne
 1) Miksi haluan tämän paikan? & Miksi haluan 

työskennellä erityisesti SINULLE? 

2) Who dis? (kerro kuka olet)  

3) Miksi olisin hyvä tähän tehtävään:
Pätevyys ja taidot

 
4)   Aikaisempaa kokemusta vastaavista töistä 

5) Viimeistely; ”miksi minä” pähkinänkuoressa
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Lyhyestä virsi kaunis
Uskalla kirjoittaa 1 sivun hakemus 

  
Jos kirjoittaa liian pitkän hakemuksen niin kukaan ei jaksa lukea sitä (sanon tän 

kokemuksen syvällä rintaäänellä)
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Bio
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Esittely
Miten kerrot itsestäsi ja mitä pitäisi korostaa?

Itse neuvoisin kertomaan omat erityiset ominaisuutesi plus pätevyys sekä muut syyt, miksi 
erotut hakijana muista.

Miten kuvailen itseäni ja osaamistani
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Sarianna Niskala on Aalto-yliopiston ARTSista valmistunut 
suunnittelija ja muotoiluliiketoimintakonsultti. Hän on 
joukkuepelaaja-designer-kauppislais-hybridi, jolla on 
positiivinen let’s-get-things-done-asenne.  Sarianna on 
aikaansaava, tavoitteellinen ja ikäänsä nähden kokenut tekijä 
markkinoinnin, suunnittelun, tarinankerronnan, konseptoinnin 
sekä strategian eri alueilla.  Asiakastöissään hän on 
keskittynyt visuaaliseen, tuote-, tekstiili- ja muotisuunnitteluun, 
brändäykseen, monialaiseen tiimityöskentelyyn sekä 
muotoilun johtamiseen. Hän opiskeli kandinsa Aalto-yliopiston 
muodin osastolla ja valmistui Aallon kansainvälisestä 
designjohtamisesta (IDBM) taiteen maisteriksi koronavuosien 
alussa. Sariannaa kiehtoo suunnittelu, tarinankerronta, taide ja 
liiketoiminta, sekä miten yhdistää nämä neljä merkityksellisellä 
tavalla.

Kuka?

Sariannan bio:
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Treeni: 15min

Kirjoita 150 sanan bio eli lyhyt kuvaus itsestäsi 
SUOMEKSI tai RUOTSIKSI.  

 
Kerro: 

 - kuka olet 
- kuvaa nykytilanteesi (esim opinnot) 
-kerro ammatillisesta kokemuksesta  

(mitä olet jo tehnyt)  
- kiinnostuksen kohteista  

(mitä haluaisin oppia, mitä harrastan) 

Miten kuvailen itseäni ja osaamistani
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Nuoren muotoilijan 
puheenvuoro 

 
Joonas Kyöstilä, 

 
Aivan 

10.15 - 11.00 
30min + 15 min kysymyksiä
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CV
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CVn taittamisessa tärkeintä on saada 
se tehtyä ja yrittää olla keksimättä 
pyörää uudelleen. Yksinkertainen, 
informatiivinen ja helppolukuinen 

ovat tärkeimmät kritiikit.  
 

Rykäise CV kasaan, tähän ei kannata 
käyttää liikaa aikaa tai ahdistusta. 

Esim Adobella on erittäin toimivia ja 
tyylikkäitä taittopohjia.
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- Tiivis katsaus omaan työhistoriaan ja koulutukseen
- Visuaalisilla aloilla työnjälki ja luonne näkyy taitossa

 
CV
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CURRICULUM VITAE

Date of Birth: 13 of October 1991

Address: Viides Linja 8 C 39
    00530 Helsinki 

Phone: +358 50-5011554
E-mail: info@sariannaniskala.com 
Web: www.sariannaniskala.com

Characteristics

teamlead & teamwork oriented, initiative 
taking, responsible

creative, sunny, efficient

diplomatic, kind, fun

”Kuka ikinä haluaisikaan tehdä 
mitään helppoa.
Doing something easy is boring.”

https://www.facebook.com/
sarianna.niskala

@sariannaniskalaofficial

www.linkedin.com/in/
sarianna-niskala

Sarianna Niskala

Related work experience
2015- 2022  Freelance designer, 
  Sarianna Niskala Design, 8/2015- 
  Working as a freelance designer for various companies through my own company. 
 
2022   Teacher & Lecturer,  
  Degree Program in Fashion and Clothing, Metropolia University of Applied Sciences
  09/2022-, Part-time

2021   Head / Senior Visual Designer EMEA,  
  PopSockets EMEA Oy, 03/2021-03/2022 , Full-time  

 

2020    Marketing Lead / Visual designer,  
  Treet, 11/2020 - 03/2021, Freelance
 
 
  
 
  Visual & Content Designer, 
  Finarte, 04-09/2020, Freelance
  Visual & content design, styling and copywriting for the Finnish design brand Finarte. My   
  work for the brand also included window set-ups, a street stand, a campaign photoshoot   
  concept and execution plus product photography.

2019  Graphic Designer & Illustrator / Producer & Curator, 
  Kämp Collection Hotels & Hotel St. George, 11/2019-08/2020, Freelance

 
 
 
2018   Fashion and collection designer,  
  Northern Senses by Leena Harkimo, 01/2018-10/2018, Freelance 
  Collection, pattern, knit and colour design for the new brand Northern Senses by Leena   
  Harkimo which is done in collaboration with GEMMI.

  Strategist trainee / Thesis worker, 
  Pentagon Design 04/2018-09/2018
  
  

  Sarianna Niskala x GEMMI capsule collection / Fashion and   
  print designer, GEMMI, 01/2018-06/2018, Freelance

  Fashion, print and pattern design for my 1st commercial capsule collection done as a   
  collaboration with GEMMI. Freelance

2017  Teaching assistant, 
  Aalto University A-Space 12/2017-03/2018

  Print, Pattern & Colour designer,  
  Aalto University PatternLab 01/2017-03/2018 
  Textile and Colour Designer & Design business consultant, 
  Studio Finna 11/2016-05/2017, Freelance 

Education
Master’s Degree: 
 
Aalto University, School of Art, Design and Architecture,  
MA in International Design Business Management, 2015-2019

Bachelor’s Degree:
 
Aalto University, School of Art, Design and Architecture,   
BA in Textile Art and Design, 2011-2015 (2015) Grade: 5/5 

Exchange year 2013-2014 in Milan Italy, Nuova Accademia delle belle arti di Milano Naba, Fashion design 

Ual, London Collage of Fashion, 2013, Summer course concentrating on Sustainable Fashion

Ressu high school 2007-2011, matriculation exam (2011) 

Background print ”Kaarna multi” 
by Sarianna Niskala 2015

Operating as the marketing lead and visual designer for Treet start-up. My responsibilities 
include creating the branding, visuals and written content for nation wide marketing cam-
paigns for Treet’s own social media channels and Treet’s partner farmacies Avainapteekit.

A series of four illustrations 2019-2020 for Kämp Collections Hotels’ Hotel St. George.  
Creating the original concept and producing St. George Design Market, a high-quality Finnish 
design market for Kämp Collection hotels. I created the event concept and visual identity, orga-
nized the event and curated the selection of young designers’ and their works presented. I was 
also managing the planning with various stakeholders and operated as a project coordinator 
for a team of 16 designers.

Doing research for my MA thesis and worked on projects for big Finnish companies such Fa-
zer, OP and Silja Line. My trainee time included mapping out a new product category launch 
strategy, visual material implementation to various touch points and the rebranding strategy for 
an existing and beloved sub-brand.

Operating as the Head / Senior Visual Designer (Senior Production Artist) for the 
PopSockets EMEA region. I am responsible for the art direction and visual production of 
all PopSockets Europe’s social media, website, and retail visuals including directing and 
producing photoshoots and video editing

Degree Program in Fashion and Clothing, Metropolia University of Applied Sciences 
09/2022-12/2022, Part-time

Sarianna Niskala

2022 - 2024 

2015 - 2024 

Degree Program in Fashion and Clothing, Metropolia University of Applied Sciences 
09-12/2023; 09-12/2022, Part-time 
 
Degree Program in Fashion and Design, Aalto University 01-03/2023; 01/2024-  
Part-time

Eteläinen Rautatiekatu 
18 D 31
00100 Helsinki
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5 tärkeintä asiaa  
CVssä
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Deadline on paras muusa. Me kaikki pystymme tarvittaessa taittamaan nopeasti! 
Paras CV on CV joka lähetetään rekrytoijalle ajoissa ennen haun sulkeutumista.

1. Paras CV on ajoissa lähetettäväksi valmis CV

2. Älä keksi pyörää uudelleen – käytä taittopohjaa 
jos tarve 

3. Ajattele CV:n vastaanottajaa - mitä tietoja he 
etsivät

4. Yksinkertainen, informatiivinen ja 
helppolukuinen ovat tärkeimmät ominaisuudet

5. Pyydä suosituksia ja hanki mentoreita – nämä 
ovat yllättävän tärkeitä
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Ajattele CV:n 
vastaanottajaa - mitä 

tietoja he etsivät
Mitä tietoja he etsivät, onko se helppo löytää taitossa?
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Onko CV:si helppo lukea ja 

löytääkö rekrytoija etsimänsä 
tiedot?
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Mainitse koulutuksesi

Kronologisessa järjestyksessä, alkaen tällä hetkellä käynnissä olevasta ja palaten 
aikaisempiin
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Mainitse aikaisempi 
työkokemuksesi

Kronologisessa järjestyksessä alkaen edellisestä työsuhteesta ja palaten aikaisempiin
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Mainitse osaamisesi ja 
taitosi

Ohjelmat (esim. Adobe, Microsoft, kaavaohjelmat, suunnittelutekniikat). Prosentuaalit tai 
visuaalinen taitotason havainnollistuskuva (viiva, pallot jne.) voivat olla hauska kuvituksia 

elävöittämään CVtä
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Älä jää nysväämään 
yksityiskohtia 

liian pitkäksi aikaa
Ja kysy palautetta; nysvätessä tulee helpostoi sokeaksi. 
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Taitto-ohjelmat

CVn väsäämiseen
Mitä ohjelmia käyttää? Itse käytän InDesignia tai Illustratoria, mutta oon myös tehnyt 

ensimmäisen CVni Wordillä. Jos on kiire, niin kannattaa käyttää valmista taittopohjaa. 
Kun on kerran luonut CVn taittopohjan, sitä on helppo ja nopea päivittää jatkossa
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Fontilla 

on väliä.
Valittu fontti kertoo yllättävän paljon taittajan visuaalisesta silmästä. Oma suositukseni 

on, että fonttien kanssa ei pidä lähteä liikaa kikkailemaan, ellei taittamisesta ole paljon 
kokemusta esim töiden kautta. Adoben lisenssistä sekä Google Fontsista löytyy paljon 

hyviä perusfontteja. 
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When in doubt, käytän itse aina hyviä ”design perusfontteja” Futuraa, Aveniria, 
Montserattia tai Helveticaa. Tässä presessä seikkailevat leipätekstissä Futura (Adobe-

lisenssin fontti) ja otsikoissa Fraunces (avoin fontti Google Fontsissa).  
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Selkeys viestii 

ammattitaidosta.
Selkeys tai jopa paikoin yksinkertaisuus viestii uskosta omiin projekteihin ja kykyihin. 

Jokainen meistä on joskus tehnyt jonkun super artsy-taiton, mutta ne kuuluvat useimmiten 
enemmän opiskeluaikaan, eivätkä yleensä kestää aikaa kauhean hyvin. Case and point 

omat portfolioni ja CVni 2013-15, jotka näytin viimeksi
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teksti, kuvat yms
Yksinkertainen asia, mutta vaikuttaa tosi paljon.

Muista tasata 
marginaalit:
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Avainsanat taitojen 
kuvaamiseen

Mihin muotoilun osa-alueeseen edeltävät työtehtäväsi liittyvät? Kalustesuunnitteluun, 
vaatesuunnitteluun, asustesuunnitteluun vai tutkimustyöhön? Mistä osa-alueesta olit 

vastuussa ryhmäprojektissa? Mitä taitoja opit?

miten tiivistät osaamisesi
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Suomessa CVseen lisätään aina kuva, jenkeissä ei missään nimessä (anonyymi rekry)

 
 

Maakohtaiset erot
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LinkedIn
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Logiikka:
- Kaikki digi- ja somepresenssi toimii sisäänheittäjänä joko 

nettisivuille (hire me!) tai nettikauppaan (buy my stuff) 

- Kaikki sisältö nostaa uskottavuutta ammatillisena toimijana 

ja Googlen hakukoneet osaa suositella sua muotoilijana

Ammatillisen osaamisen 
esittely eri kanavissa
- ”You are what you do”

- Eri tilit eri sisällöille; personal ja  professional kanavien ero

Muotoilijan digitaalinen 
presenssi ja osaamisen esittely

HIRE ME / BUY MY STUFF 
Nettisivut & kauppa

Instagram, blogi &  
muu some

Behance & pinterest

Linkedin 
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- Näillä on oikeasti iso merkitys työnhaussa

- Kysy rohkeasti, usein ihmiset vain ilahtuu

- Mieti keiden osaamista ja urapolkua ihailet

- Keneltä haluaisit kysyä neuvoa uran suhteen

- Esimerkiksi vanha proffa tai esihenkilö

- Myös vanhat opiskelukaverit tai työkaverit

Suosittelijoiden ja mentorien 
merkitys
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Verkostoituminen LinkedInissä

Seuraamalla ja verkostoitumalla LinkedInissä pääset käsiksi kyseisen ihmisen tai yrityksen 
kontakteihin ja tiimitietoihin. Tämä kannattaa, koska esim kaikista työpaikoista ei 

ilmoiteta yleisellä haulla, vaan yritys tai founder saattaa ilmoittaa siitä vain seuraajilleen. 
 

Käydään katsomassa Sariannan LinkedIniä
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Lopuksi:
 

You RULEZ.
Jos CVn tekeminen joskus ahdistaa, muista, että parhaillaan työskenteleväsi on aina 

parempi kuin viimeksi tekemäsi!

Kirjoita 150 sanan bio eli lyhyt kuvaus itsestäsi. Kerro kuka olet, kuvaa nykytilanteesi, kerro 
ammatillisesta kokemuksesta ja kiinnostuksen kohteista. Pyydä toista kurssille osallistujaa 

kommentoimaan tekstiäsi ennen kuin palautat tehtävän. Valitse myös tarkoitukseen sopiva 
omakuva, tai pyydä kurssitoveriasi ottamaan sellainen, ja liitä se bioon. PDF tiedoston 

palautus MyCourses-kansioon viimeistään perjantaina 19.1.

2. Viikkotehtävä: Bio



50

Kiitos ajastanne! 
 

Nähdään ensi viikolla, laittakaa viestiä jos haluatte kysyä jotain :)
 

Sarianna Niskala 
info@sariannaniskala.com 

+358505011554 
www.sariannaniskala.com


