
Aalto Tja-kurssi 
luentoslidet 02/2023 

Puhutaanpa rahasta, 
sopimuksista ja 

tekijänoikeuksista
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05.02 Puhutaanpa rahasta, sopimuksista ja  tekijänoikeuksista 
klo 9.15-12.00

9.15-9.30 
Päivän teema, raha, sopimukset ja 

tekijänoikeudet

9.30-10.30 
Heidi Härkönen (Suomen johtava 

muotioikeuden tutkija!) IPR suunnittelijoille 

Tauko 15 min 
10.45-11.00

Sariannan luento
 

Tauko 5-10 min 
 

11.00-11.45
Sariannan luento  

 
11.45-12.00

Viikkotehtävä 

Viikkotehtävä:  Kurssitehtävän työstö 
 

Kokoa ensimmäinen ammatillisen portfolion luonnos kurssin aikana. Luonnoksen 
pitää sisältää: 1) etusivu 2) omakuva, bio, yhteystiedot 3) sisällysluettelo 4) neljä 

valitsemaasi ammatillista projektia 5) yksi muusta osaamisesta kertova projekti.  
Nimeä luonnos sukunimi_etunimi_vuosi_portfolio_1 Palauta luonnos pdf-muodossa 

viimeistään perjantaina 9.2.  kurssin MyCourses-sivustolle seuraavasti:  
Mene sivustolla kohtaan [General Discussion] ja lisää uusi aihe [Discussion topic] ja 
laita keskustelun nimeksi [Subject of the discussion] sukunimi_etunimi_luonnos. Sen 

jälkeen lataa luonnos [Message] laatikkoon. Pienennä pdf > alle 20 megaa.



3



4

Rästipalautuspäivä!
 

pe 16.2

Jos sinulta puuttuu joku tehtävä erinäisistä syistä, ei hätää!  
Palauta puuttuva tehtävä viimeistään pe 16.2.2024 niin pääset kurssin läpi  

ja saat opintopisteet!
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Luento:   
Sarianna Niskala 
Heidi Härkönen
 
  

 
Tekijänoikeus maalaisjärjellä 

IPR (intellectual property rights) 
muotoilijoille 

 
Asiakastarjous 

 
”Ei harmita tehdä”-projektihinnan 

laskeminen 
 

Katteen laskeminen omalla 
suunnittelulle (tuote tai palvelu) 

 
Brändin arvo hinnoittelussa 

 
Jälleenmyyjän kate

Jälleenmyyjät vs omat myyntikanavat
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Vierailijaluento
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Heidi Härkönen: 

IPR suunnittelun
opiskelijoille

09.30 - 10.30 
30min + 15 min discussion
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Tauko
15min

Tekijänoikeus 
maalaisjärjellä
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Tekijänoikeus 
maalaisjärjellä
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IPR case-esimerkkejä:
- Marimekko vs Dolce Gabbana;tunnetun kuosin kopioiminen 

- Marimekko, Isola and Finnair; lastenkirjan kuvituksen kopioiminen kuosiin

- Makia vs Soutuklubi: logon kopioiminen pienemmältä toimijalta

- Vimma vs indie suomalaiset muotibrändit
(Miia Halmesmaa, Mirkka Metsola, Juslin Maunula, Anni Ruuth jne)
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IPR suunnittelijan 
näkökulmasta, mitä EI saa 

/ kannata tehdä:
Plus mitä tapahtuu jos teit anyway
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Mitä design  / suunnittelija 
brändin elementtejä sinun 

kannattaa suojata:
- Brändisi nimi / suunnittelijanimesi 

 
- Logo

- Brändielementit tai ikonografia 

- Brändisi avaintuotteiden suunnittelu (jos mahdollista)
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ÄLÄ KOPIOI
tai jos kopioit niin KYSY LUPAA (esim. Makia vs soutuklubi)



14

Hyvä nyrkkisääntö on; 
DON’T BE AN ASSHOLE

(esimerkki Vimma vs muut suomalaiset suunnittelijat) Luota omiin malleihisi äläkä 
kopioi muilta. On ok vertailla myyvää tuotta / kategoriaa, mutta älä toista kaikkia 

suunnitteluvalintoja ja yksityiskohtia (suunnittelusi tulee olla omaasi)
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1. kuva  vasemmalla Miia Halmesmaa ja oikealla Vimma 
2. kuva vasemmalla Mirkka Metsola ja oikalla Vimma
3. kuva vasemmalla Juslin Maunula ja oikalla Vimma

https://www.instagram.com/vaindesignjutut
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Vähintään 60 % 
suunnittelustasi  

on oltava omaa
”ainutlaatuista” ilmaisuasi

- Parodia voi olla ok, mutta se saattaa mennä enemmän taiteen alueelle

- Vaikka kaikki on jo tehty, mallien suoranaista kopiointia ei pidetä alalla hyvänä  
(paitsi pikamuodissa, mutta se on toinen tarina)
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Pikamuoti ja 

tekijänoikeudet:
Suuret pikamuotitalot (esim. H&M) kopioivat KAIKEN, mutta niillä on lakitiimi, joka 

tarkistaa, ovatko ne ylittäneet laillisen rajan vai eivät.
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Hyvä pitää mielessä:
Mieti missä ja kenelle esität ideasi -> älä esim koskaan lähetä kuosia jota yrität myydä 

sen jatkuvassa raportissa korkealla resoluutiolla
On hyvä yrittää suojata brändiäsi ja mallejasi ennen niiden julkistamista yleisölle. 

Opiskelu ja tunnettavuuden hakeminen yms on eri asia

Ideoita ei voi suojata, vain toteutuksen voi.  
Se joka tuottaa idean ensin, saa ”omistajuuden” yleisön silmissä.
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Vaikka kopiointia 
vastaan   ei  löytyisi 

oikeudellista 
toimenpiteitä, se ei 

silti ole hyvää käytöstä 
ja sitä tulisi välttää
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Lisäinfoa:
Aalto-yliopistolla on oma asianajaja, jolta voit kysyä apua opiskeluaikana  

(Maria Rehbinder) 
 

Ornamo ry 
(Finnish designer’s association) 

 
Grafia ry 

(Finnish graphic designers’ association) 
 

Kuvittajat ry
(Finnish illustrators’ association) 
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Asiakastarjous
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5 tärkeintä asiaa 

asiakastarjouksessa
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Deadline on jälleen paras muusa. Muista, että asiakastarjous, jonka olet valmistellut ja olet 
valmis lähetettäväksi siihen mennessä, kun lupasit asiakkaalle, on paras mahdollinen tarjous

1. Paras asiakasprojektitarjous on valmiina lähetettäväksi ajoissa
- jos et lähetä tarjousta ajoissa, asiakas ei voi hyväksyä sitä tai palkata sinua

2. Tee tarjouksesta lyhyt ja helppolukuinen.  
Punainen lanka ja loogisuus auttavat sinua ja ostajaa

 

3. ”An offer they can’t refuse” mieti ja sanallista mitä arvoa 
suunnitteluprojektisi tuottaa asiakkaalle 

 
4. Ajattele vastaanottajaa  

– mistä tiedoista ja projektin osista he ovat kiinnostuneita

4. Olet itsesi paras puolestapuhuja - jos et usko itseesi ja kykyihisi, eivät 
valitettavasti muutkaan usko - sano, mikä tekee sinusta LOISTAVAN, ja 

NÄYTÄ SE HINNOISSA

5. Absoluuttinen enimmäispituus on 2-3 sivua - YKSI VIELÄ PAREMPI
Jos tarjous on liian pitkä, kukaan ei valitettavasti lue sitä
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Asiakkaan logo Asiakkaan logoTarjous

Mitä myyt? Projekti, esim. ”uusi brändi look” tai ”muotikapselikokoelma”

Arvio eri osien tuntimääristä

Muista määrittää kommenttikierrosten määrä!

Muiden freelance-töiden tuntihinta

Mitä projektilla halutaan saada aikaan?

Muuta huomioitavaa

Missä ajassa projekti toteutetaan?

Mihin asti tarjous on voimassa (milloin 
asiakkaan on viimeistään päätettävä, 
haluaako hän palkata sinut)
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Asiakkaan logo
Asiakkaan logo

Esimerkkejä visuaalisen ilmeen ja tuntuman suunnasta / moodboardista (käytä 
kuvia Pinterestistä tai Instagramista, älä tee ilmaista työtä!)

Esimerkkejä copystä

Esimerkkejä visuaalisen ilmeen ja tuntuman suunnasta / moodboardista (käytä 
kuvia Pinterestistä tai Instagramista, älä tee ilmaista työtä!)

Esimerkkejä copystä
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Asiakkaan logo Asiakkaan logo

Esimerkkejä visuaalisen ilmeen ja tuntuman suunnasta / moodboardista (käytä 
kuvia Pinterestistä tai Instagramista, älä tee ilmaista työtä!)

Esimerkkejä copystä
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Asiakkaan logo
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Asiakkaan logo

Esimerkkejä visuaalisen ilmeen ja tuntuman suunnasta / moodboardista (käytä 
kuvia Pinterestistä tai Instagramista, älä tee ilmaista työtä!)

Esimerkkejä copystä
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HC VISUJEN KUNTOON LAITTAMINEN, VISUPOHJAT, EDITING & 
MARKKINOINTIMATERIAALIT 4300€ + ALV

Perustuu 75€ tuntihintaan ja tuntiarvioon, mutta hinta on kiinteä. 
Tarjous sisältää listatut toimenpiteet, toteutuksen jälkeen neuvotellaan lisäprojektista ja -työtunneista.
Kertokaa jos olette kiinnostuneita jostain projektin osuudesta ilman pakettia, voimme neuvotella.

ESIMERKKI TUNTIARVIOT:

Branding ja value creation workshopit asiakkaan kanssa

Brand guide koostaminen Research, värit, typografia, mahdollinen kuvamaailma ja graafiset elementit

Julkaisukanavien prosentuaalinen arvotus Mihin sisältöihin panostetaan ja miksi,
mitä sisällöillä halutaan saada aikaan

Canva taittopohjat, myynnin tueksi tehtävät materiaalit Stories, feed, presepohjan update

Tone of voice,
Copywriting esimerkkejä yleiseen käyttöön Esimerkit tarpeen mukaan

TARJOUS 15.02.2023
Helsinki Casting
Tarjous sisältää hinnan workshopeille, visuaaliselle ilmeelle, pohjien suunnittelulle ja taitolle, copywriting esimerkeille, 
videoeditoinnille (yms) sekä hinnaston muille viestinnän sekä graafisille taitto- ja editointitöille aloitusprojektin jälkeen.  

PELKKÄ EDITING & MARKKINOINTIMATERIAALIT 2800€ + ALV

Visuaalisen ilmeen kuvitukset 
/ graafiset objektit

Sälä, joita voidaan koostaa preseihin kustomoidusti,
15 kpl, vektorimuoto ellei toisin toivota

Perustuu 90€ tuntihintaan ja tuntiarvioon, mutta hinta on kiinteä.
Tarjous sisältää listatut toimenpiteet, toteutuksen jälkeen neuvotellaan lisäprojektista ja -työtunneista.

MUUT GRAAFISET- JA EDITOINTITYÖT ILMEEN POHJALTA

Taitto- ja kuvitustyön hinta 90€/h + alv
Copywriting & strateginen viestintätyö 90€/h + alv

tarkennetaan vielä tarpeiden ja niiden laajuuden mukaan

Uuden, kiteytetyn ilmeen mukaiset 
sosiaalisen median sisällöt 

8 kpl x  Tiktok / Instagram reels / story (liikkuva kuva)
käsikirjoitus, kuvaaminen ja editointi

Uuden, kiteytetyn ilmeen mukaiset 
sosiaalisen median sisällöt

Instagram feed 3x3 grid, 9 kpl

voimassa 02/2023 asti

Livenä tai etäyhteys

Videoeditointi ja animointi 120€/h + alv
AD & koordinointityö 75€/h + alv

Julkaisukanavien prosentuaalinen arvotus
Mihin sisältöihin panostetaan ja miksi,
mitä sisällöillä halutaan saada aikaan

Canva taittopohjat, myynnin tueksi tehtävät materiaalit Stories, feed, presepohjan update

Sosiaalisen median sisällöt 8 kpl x  Tiktok / Instagram reels / story (liikkuva kuva)
käsikirjoitus, kuvaaminen ja editointi

Sosiaalisen median sisällöt Instagram feed, 3 kpl

ESIMERKKI TUNTIARVIOT: tarkennetaan vielä tarpeiden ja niiden laajuuden mukaan

Tarjous

Mitä myyt? Projekti, esim. ”uusi brändi look” tai ”muotikapselikokoelma”

Pienempi ja vähemmän 
tyydyttävä projektitoteutus 

vertailuun

Mitkä projektin osiot tarjous sisältää

Muiden freelance-töiden tuntihinta

Mitä projektilla halutaan saada aikaan?

Muuta huomioitavaa

Missä ajassa projekti toteutetaan?

Mihin asti tarjous on voimassa (milloin 
asiakkaan on viimeistään päätettävä, 
haluaako hän palkata sinut)
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“Silkki & pitsi” linnanjuhlapuvun suunnittelu + kaavoitus + toteutus 
1000€ sis. ALV

Perustuu alennettuun tuntihintaan ja tuntiarvioon, projektihinta on kiinteä. Hinnassa huomioitu “kaveri-ale”. 
Sisältää 2 asiakkaan kanssa käytävää kommentti / sovituskierrosta, joiden jälkeen neuvotellaan lisäprojektista ja 
-työtunneista. Kertokaa jos olette kiinnostuneita jostain projektin osuudesta ilman pakettia, voimme neuvotella.

ESIMERKKI TUNTIARVIOT:

3 kpl asuvaihtoehdon ideointi ja kuvitustyö

1kpl kankaiden esittelyn ja valinnan asiakastapaaminen, mittojen otto 1h

Uniikkiasun kaavoittamisen työtunnit 16h

TARJOUS 26.11.2023
Ilmi Salminen, linnanjuhlapuvun suunnittelu ja toteutus

Tarjous sisältää projektihinnan:
3 asuideaa / kuvitusta, joista yhtä lähdetään työstämään eteenpäin valmiiksi asuksi, 
1-2 asiakastapaamista mittojen ottoon, kankaiden esittelyyn, 
asun kaavoittamisen ja ompelun työtunnit, 
asun 1-2 sovitukset ja 
+ valmiin uniikkiasun valokuvaus asiakkaan ja suunnittelijan sosiaalista mediaa varten

Projekti maksetaan suunnittelijalle kahdessa erässä, ensimmäinen osa tarjouksen hyväksymisen jälkeen ja
loppuosa valmiin puvun luovutuksen jälkeen.

Hinnassa huomioitu “kaveri-ale”. 

  

+ Uniikkiasun valokuvaus Ohjattu kuvaus, editointi,
1 x instagram story (still) taitto

tarkennetaan vielä tarpeiden ja niiden laajuuden mukaan

Ompelutyön työtunnit 18h

2 sovituskertaa
(1. proto ja valmis asu)

2h

4h

“Turkoosi paljetti” linnanjuhlapuvun suunnittelu + kaavoitus + toteutus 
750€ sis. ALV

Perustuu alennettuun tuntihintaan ja tuntiarvioon, projektihinta on kiinteä. Hinnassa huomioitu “kaveri-ale”. 
Sisältää 2 asiakkaan kanssa käytävää kommentti / sovituskierrosta, joiden jälkeen neuvotellaan lisäprojektista ja 
-työtunneista. Kertokaa jos olette kiinnostuneita jostain projektin osuudesta ilman pakettia, voimme neuvotella.

ESIMERKKI TUNTIARVIOT:

3 kpl asuvaihtoehdon ideointi ja kuvitustyö

1kpl kankaiden esittelyn ja valinnan asiakastapaaminen, mittojen otto 1h

Uniikkiasun kaavoittamisen työtunnit 10h

+ Uniikkiasun valokuvaus Ohjattu kuvaus, editointi,
1 x instagram story (still) taitto

tarkennetaan vielä tarpeiden ja niiden laajuuden mukaan

Ompelutyön työtunnit 16h

2 sovituskertaa
(1. proto ja valmis asu)

2h

4h

Tarjous
Mitä myyt? 

Pienempi ja vähemmän 
tyydyttävä projektitoteutus 

vertailuun

Mitkä projektin osiot tarjous sisältää

Muiden freelance-töiden tuntihinta

Mitä projektilla halutaan saada aikaan?

Muuta huomioitavaa

Missä ajassa projekti toteutetaan?

Mihin asti tarjous on voimassa (milloin 
asiakkaan on viimeistään päätettävä, 
haluaako hän palkata sinut)

Itse olen antanut aina liian hövelisti ”kaveri-alea”, en välttämättä
suosittele
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Ilmesuunnittelun esimerkki

Logo 
(positiivi ja negatiivi) 

 
Typographia

(eli fontit) 
 

Fonttihierarkia
(mikä on otsikkofontti ja mikä 

leipätekstifontti)

Brändivärit
(mielellään HEX koodit)

Brändin visuaalinen ilmaisu
(eli kuvituskuvien ilmaisun ja 

tyylin inspis)
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”Ei harmita tehdä”-
projektihinnan 

laskeminen 
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”Ei harmita tehdä”-projektihinta 
=  

Hinta jolla ei vituta tehdä  
EI-niin-kivaa projektia

Yleensä hinta minkä velottaisit projektista anyway + 10-20% 
 ”en nyt jaksais tehdä tätä projektia, mut tartteen rahaa ja ei saa harmittaa jos tarjous 

menee läpi”-lisä 
 

Pätee myös palkkatöihin, muistakaa lisätä palkkatoiveeseen / pyyntöön 10-15% 
neuvotteluvara, josta olette tarvittaessa valmiita tinkimään.
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Tauko
5-10 min
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Tuotteen 
hinnoittelu
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https://www.instagram.com/vaindesignjutut
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Suunnittelun tavoitteena 
on saada tuote näyttämään 

kalliimmalta, kuin se on 
(valmistuskustannukset 

olivat), jotta toiminta 
kannattaa.
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Myyntikate
30%

Valmistustyö
20%

Suunnittelutyö
20%

Materiaali
15%

Tägit yms
10%

Logistiikka
5%

B. Valmistustyö
esim lasinpuhallus tai ompelu tunnit ja

tuntihinta

C. Materiaali
Materiaalit + työkalut + muut valmistuksen

kustannukset 

D. Logistiikka
Pakkauskulut, lähetys yms

F. Myyntikate
Oman yrityksesi muut kulut: tilavuokra +

nettisivut + asiakaspalvelu + markkinointi +
valokuvaaminen + arvo... = 30-70% 

= Kaikki ”piilotyö” 
Tunnettavuus ja kokemus lisäävät katetta,

osaat arvioida sen paremmin

A. Suunnittelutyö
Laske mukaan myös suunnittelutyösi

tuntimäärä tai könttäosio.
Riippuu ihmisestä kuinka kauan

suunnitteluun tai plänäykseen menee aikaa

Tuotteen hinta
A+ B + C + D + E + F
+ Jälleenmyyjän osuus + Arvonlisävero %

E. Tägit yms
Pesulaput, tägit, tuotekortit yms
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Katteen laskeminen 
omalla suunnittelulle 

(tuote tai palvelu) 
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Liian usein suunnittelijat 
ajattelevat vain ”että 

kunhan saisi omansa pois” 
eli valmistuskustannukset. 
Tällöin tuote ei kuitenkaan 

tuota vielä voittoa jos 
myyntikate unohdetaan
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Kate  
= 

myyntikate, marginaali, katetuotto; se, mitä 
jää jäljelle, kun myyntituloista vähennetään 

muuttuvat kulut, kuten tavaroiden ostot, 
materiaalit, palkat, yms.

Tuotetta (ja miksei palvelua) suunniteltaessa on ELINTÄRKEÄÄ tarkastella, harkita ja 
ottaa huomioon tuotteen hintaan sisällytettävä kate. 

 
Paljonko tuotteen valmistuskustannukset (materiaali, ompelu / kasaaminen, tägit, 

markkinointi yms) ovat? Kuinka kalliilta tuote näyttää? Kuka on kohdeasiakas ja paljonko 
he ovat valmiita maksamaan tuotteesta? Millaista lisäarvoa tuote heidän elämäänsä 

tuottaa?
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MYYNTIKATE  
 

Oman yrityksesi muut kulut: tilavuokra 
+ nettisivut + asiakaspalvelu + 

markkinointi + valokuvaaminen + 
arvo... = 30-70% 

= Kaikki ”piilotyö” 
Tunnettavuus ja kokemus lisäävät 

katetta, osaat arvioida sen paremmin
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Miten hintaa voidaan säätää? 
Klassinen muotoilun hinnoittelun 

pääkustannusten esimerkki:
Maalaisjärkisesti, jos jostain on pakko tinkiä tuotteen hinnan saamiseksi kilpailukykyiselle 

tasolle on yleensä kaksi vaihtoehtoa:

Tingitään 
materiaalikustannuksista (esim 
kankaiden materiaali ja laatu)

Tingitään valmistustyön kustannuksista (esim 
neljän sauman ihmeet eli jersey-mekot jolloin 
ompelutyön määrä on minimi tai vaihdetaan 

tuotannon maa -> hintaerot esim Viro vs Kiina)
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Kuitenkin jos materiaaleista, 
tuotantotyöstä tai muusta 

ei haluta tinkiä, ainoa tai 
varmin vaihtoehto on luoda 

erittäin haluttava brändi joka 
mahdollistaa  

korkean hintapisteen
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Brändin arvo 
hinnoittelussa
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Brändin arvo tuotteen 
hinnoittelussa

Viime kerralla puhuimme brändäyksestä, tuodaan 
tällä kertaa brändin merkitys myös hinnoitteluun 

mukaan. Mitä paremman ja merkitystä / arvoa 
kohdeasiakkaalle tuottavan brändin  (jonka 

”maailmanrakennukseen”  kuluttajat haluavat 
osallistua ostamalla tuotteita) onnistutte luomaan, 

sitä ”enemmän ilmaa” eli korkeampi myyntikate 
tuotteessa voi olla.
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https://www.entrepreneur.com/living/14-of-the-most-ridiculous-luxury-gifts-to-spend-your-money/304279
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https://www.entrepreneur.com/living/14-of-the-most-ridiculous-luxury-gifts-to-spend-your-money/304279
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https://www.entrepreneur.com/living/14-of-the-most-ridiculous-luxury-gifts-to-spend-your-money/304279
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Jälleenmyyjän 
kate
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HUOM!
Muista myös 

jälleenmyyjän kate!  
 

Tuote myydään jälleenmyyjille 
tukkuhinnalla (valmistuskustannukset 

+ myyntikate), jonka jälkeen 
jälleenmyyjä lisää vielä oman katteensa 

tuotteeseen päälle, jotta tuotteen 
myyminen on kannattavaa myös 

jälleenmyyjälle.   
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Jälleenmyyntihinta  
= 

Tukkuhinta (valmistus + myyntikate)  
x 

VÄHINTÄÄN 2, yleensä 2,5

Katsotaan Sariannan excel esimerkki 
 

Kahden kate on MINIMI myytävälle tuotteelle ja se EI OLE EDES HYVÄ. Jälleenmyyjän 
kate on yleensä 2,5 eli ulosmyyntihinta muodostuu tukkuhinnasta x jälleenmyyjän 
katteesta. Joskus jälleenmyyjän kate ilmoitetaan ulosmyyntihinnan prosentteina, 

esim 40% tai jopa 60% ulosmyyntihinnasta. ELI teidän tuotteessa pitäisi olla ”ilmaa” 
integroituna omaan myyntikatteeseen, jotta teille jää edes vähän voittoa käteen tuotteen 

myynnin jälkeen.

Mitä suuremman myyntikatteen / kertoimen (2x, 3x 4x valmistushinta) saatte tuotteelle, 
sitä parempaa teidän suunnittelu on.  

 
”Suunnittelun tavoitteena on saada tuote näyttämään kalliimmalta, kuin se on 

(valmistuskustannukset olivat), jotta toiminta kannattaa.”



53Lähde: Polku-kurssi 2023, Hannakaisa Pekkala
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Jälleenmyyjän kate tuotteen 
ulosmyyntihinnassa visualisoituna:

Yllä visuaalisesti esitettynä miten jälleenmyyjän kate vaikuttaa tuotteen ulosmyyntihintaan sekä miten 
valmistuskustannusten suhde myyntikatteeseen vaikuttaa tuotteen kannattavuuteen.  

 
Numerot yllä ovat vain esimerkkejä, mutta toivon, että tämän jölkeen jokainen ymmärtää oman 

myyntikatteen elintärkeän merkityksen, koska muuten saatte vain omanne takaisin, ettekä mitään 
muuta eli ettei voi maksaa itsellenne palkkaa, palkata muita tekijöitä, kehittää markkinointia ja 

myyntikanavia yms.
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Jälleenmyyjän kate 
esimerkki:

Sariannan korvisten hinnoitteluesimerkki: 
 

Korvisten ulosmyyntihinta 49€ 
 

Tekijän osuus 29,4€  
Tekijän osuus 60% 0,6 

  
Jälleenmyyjän osuus 19,6€  

40% 0,4  
 

Alviton hinta 39,52€  
Alv 24% 9,48€ 

 
= Korvisten ulosmyyntihinta 49€  
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Jälleenmyyjät 
vs 

omat myyntikanavat
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Ulosmyyntihinnan muodostuminen  jälleenmyyjien kautta myytäessä:

Ulosmyyntihinnan muodostuminen  omien myyntikanavien kautta 
myytäessä (esim nettikauppa, oma liike, pop-up yms):

Numerot sivulla ovat 
vain esimerkkejä
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Nettikaupan kate 
esimerkki:

Sariannan korvisten hinnoitteluesimerkki: 
 

Korvisten ulosmyyntihinta 49€ 
 

Tekijän osuus 39,52€  
(materiaali + työtunnit + nettikaupan kk-

maksu + pakkausmateriaalit + logistiikka)  
  

Alviton hinta 39,52€  
Alv 24% 9,48€ 

 
= Korvisten ulosmyyntihinta 49€  
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https://www.instagram.com/vaindesignjutut
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Lopuksi:
 

You RULEZ.
Jos töiden valokuvien kasaaminen joskus ahdistaa, muista, että oot jo kerran selviytynyt 

niistä duuneista! Hienoja niistä tuli!

Kokoa ensimmäinen ammatillisen portfolion luonnos kurssin aikana. Luonnoksen pitää sisältää:  
1) etusivu 2) omakuva, bio, yhteystiedot 3) sisällysluettelo 4) neljä valitsemaasi ammatillista projektia  

5) yksi muusta osaamisesta kertova projekti.  
 

Nimeä luonnos sukunimi_etunimi_vuosi_portfolio_1 Palauta luonnos pdf-muodossa viimeistään perjantaina 9.2.  
kurssin MyCourses-sivustolle seuraavasti:  

Mene sivustolla kohtaan [General Discussion] ja lisää uusi aihe [Discussion topic] ja laita keskustelun nimeksi [Subject 
of the discussion] sukunimi_etunimi_luonnos. Sen jälkeen lataa luonnos [Message] laatikkoon. Pienennä pdf > alle 20 

megaa.

Kurssitehtävän työstö:
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Kiitos ajastanne! 
 

Nähdään ensi viikolla, laittakaa viestiä jos haluatte kysyä jotain :)
 

Sarianna Niskala 
info@sariannaniskala.com 

+358505011554 
www.sariannaniskala.com


