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Luennon tavoitteet

1. Tuotteen elinkaaren hallinnan kehityksen ja erityispiirteiden ymmartaminen.

2. Ymmartaa, miten uudet teknologiat syntyvat, kehittyvat, omaksutaan ja
syrjaytetaan muilla teknologioilla.

3. Ymmartaa, miten yritykset organisoituvat tuotteen elinkaaren hallinnan ymparille.

4. Ymmartaa mita lisaarvoa teknologiat, tuotteet & palvelut tuovat yrityksille, ja
vhteiskunnille.
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Luennon tavoitteet

l.  Ymmartaa teknologioiden ja tuotteen elinkaaren hallinnan kehityksen ja
erityispiirteiden ymmartaminen.

II.  Ymmartaa, miten uudet teknologiat syntyvat, kehittyvat, omaksutaan ja
syrjaytetaan muilla teknologioilla.
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Mita on tuoteen elinkaaren hallinta?
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Mita on tuotteen elinkaaren hallinta?
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Mita on tuotteen (teknologian) elinkaaren hallinta?

A', Sl science m The Diffusion of Artificial Intelligence Technologies through S&P500 Companies
(Tomasz Mucha, Timo Seppéld and Rasmus Niemi)
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Mita on tuotteen (teknologoiden) elinkaaren hallinta

Aalto Universit
A. sencororscence [ The Diffusion of Artificial Intelligence Technologies through S&P500 Companies
(Tomasz Mucha, Timo Seppéla and Rasmus Niemi)
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“S-kayra” - Miten yritykset siirtyvat uuteen teknologiaan?
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Mika on tuotteen ja palveluiden elinkaari? — Markkinandakokulma

“Tuotteen elinkaaren hallinta on
lilketoimintaa, jossa yrityksen tuotteita (ja
sen eri resursseja) hallitaan koko sen
elinkaaren ajan mahdollisimman
tehokkaasti.”

Introduction Growth Maturity Decline

“Se yhdistaa monia aiemmin erillisia ja
itsenadisia tieteenaloja, prosesseja, toimintoja
ja sovelluksia, joista jokaisella oli oma
terminologia, saantonsa, kulttuurinsa ja
kielensa, vaikka ne kasittelivatkin samaa
tuotetta.”

Sales and profit

Time

(John Stark, 2005)
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Vallitseva tuote- tai palvelumalli (engl. Dominant Design)
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Vallitseva tuote- tai palvelumalli (engl. Dominant Design)
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Vallitseva tuote- tai palvelumalli (engl. Dominant Design)
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